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El efecto Bezold, que recibe su nombre del 
meteorólogo alemán que lo descubrió, Wilhelm 
von Bezold, es un fenómeno en el que al 
cambiar un color de un diseño se modifica la 
apariencia de todos los colores. Este fenómeno 
muestra cómo un cambio puede modificar 
drásticamente la apariencia de todos los 
demás colores debido a su interacción. 

El efecto Bezold tiene su origen en las interac-
ciones entre los fotorreceptores del ojo y el 
procesamiento psicológico. Hemos analizado 
la ciencia y algunos de los otros efectos que 
contribuyen a él en artículos anteriores sobre 
la teoría del color . Hoy, profundizaremos en el 
efecto Bezold específicamente.

Descubra cómo puede utilizar este efecto para 
mejorar el impacto visual, crear contrastes 
llamativos y renovar los diseños con un solo 
ajuste de color. Esta interacción dinámica 
puede revolucionar su estrategia de diseño.

La ciencia detrás del efecto Bezold
1.1 Fotorreceptores y percepción del color
En un artículo anterior analizamos la fisiología 
de los tres tipos de receptores de color y la 
psicología del procesamiento del color . En 
resumen, los conos son los fotorreceptores 
responsables de detectar el color, y existen 
tres tipos sensibles a diferentes longitudes de 
onda: corta (azul), media (verde) y larga (roja). 

El cerebro trabaja con la información que 
recibe de los conos e identifica el color en 
función de la actividad relativa en los tres tipos 
de conos.

1.2 Procesamiento psicológico
El papel del cerebro en la percepción del color 
va más allá de la simple detección. Procesa los 
colores de forma contextual, lo que significa 
que nuestra percepción de un color se ve 
afectada por los colores que lo rodean. Este 
procesamiento contextual puede alterar el 
tono, el brillo y la saturación de un color, lo que 
da lugar a lo que experimentamos como 
contraste simultáneo.
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La fatiga de los fotorreceptores puede provo-
car un efecto denominado imagen residual, 
que se superpone con otros colores adyacen-
tes y cambia su apariencia, especialmente con 
una observación prolongada. A medida que la 
imagen residual se acumula, puede provocar 
otro efecto denominado límites vibratorios , 
que es particularmente intenso cuando los 
colores adyacentes tienen un brillo o valor 
similar.

1.3 El efecto Bezold

Fuente de la imagen: Envato

Los efectos de la imagen residual, el contraste 
sucesivo y el contraste simultáneo tienden a 
aparecer con combinaciones de colores 
específicas, pero todos ellos están interconec-
tados. El efecto Bezold se produce en patrones 
o imágenes en los que varios bloques de color 
interactúan entre sí. Se puede considerar 
como una combinación de todos los efectos 
anteriores que hemos explorado porque los 
cambios en la apariencia dependen de 
múltiples factores.

2. Aplicación del efecto Bezold en el diseño
El uso del efecto Bezold puede ser algo impre-
decible, ya que incorpora múltiples efectos. Si 
el esquema de colores original utiliza colores 
complementarios, es probable que se vea 
afectado por la imagen residual y los límites 
vibrantes. Cambiar uno de los colores comple-
mentarios reducirá, por supuesto, esos 
efectos. Por otro lado, si el esquema de colores 
original es análogo, cambiar un color hará que 
destaque más.

2.1 Mejorar el impacto visual
Puedes utilizar el efecto Bezold para hacer que 
ciertos elementos destaquen o se integren. Al 
colocar un color con alto contraste junto a 
elementos clave, puedes mejorar su visibilidad 
e impacto. 
Esta técnica puede ser especialmente útil para 
crear puntos focales y guiar la atención del 
espectador hacia aspectos importantes de un 
diseño.

Efecto Bezold
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Disminuir el contraste general puede hacer que el patrón sea 
menos intenso. Fuente de gráficos: Envato .

2.2 Creando profundidad y dimensión
El uso de colores contrastantes puede crear 
una sensación de profundidad y dimensionali-
dad. Este efecto se puede aplicar en diversos 
contextos de diseño, desde medios impresos 
hasta digitales. Por ejemplo, colocar un color 
oscuro junto a uno más claro puede hacer que 
los objetos parezcan alejarse o avanzar, lo que 
añade una sensación tridimensional al diseño.

Cambiar un color cálido y claro por uno oscuro y frío puede 
hacer que otros colores prevalezcan y cambiar el enfoque del 

diseño. Fuente de gráficos: Envato.

2.3 Maximización del área de superficie
Quizás la decisión más importante sea elegir 
un color que interactúe con la mayor cantidad 
posible de otros colores. Al maximizar el área 
en la que el color modificado interactúa con 
otros colores, maximizamos su impacto en el 
diseño general.

2.4 Reutilización de patrones con diferentes 
esquemas de color 

El uso inteligente del efecto Bezold puede 
ampliar la aplicación práctica de los recursos 
de patrones. Con solo cambiar un color en el 
diseño, cambiará el aspecto general del patrón 
y, potencialmente, hará que parezca un recur-
so completamente nuevo.
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Cómo funcionan juntas la
Serigrafía y el DTF

Nota de interés 

Si llevas años dominando la serigrafía , sabes lo 
satisfactorio que es crear una impresión 
perfecta. Pero ahora, con la creciente popula-
ridad de la impresión DTF (Directo a Película) , 
puedes combinar ambos métodos para ofrecer 
más opciones. La serigrafía y el DTF no compi-
ten entre sí, sino que trabajan en paralelo. Al 
usar ambos, puedes gestionar una gama más 
amplia de trabajos.
 
EL MÉTODO CLÁSICO CON RESULTADOS 
COMPROBADOS
La serigrafía ha sido durante mucho tiempo la 
columna vertebral de la industria de la decora-
ción textil, y con razón. Este método tiene 
mucho que ofrecer, especialmente para 
impresores experimentados que han dedicado 
años a perfeccionar su técnica. A continua-
ción, explicamos por qué la serigrafía sigue 
siendo una opción predilecta para muchos 
trabajos:

EFICIENCIA PARA GRANDES TIRADAS:

Cuando se trata de pedidos de grandes 
cantidades, la serigrafía es insuperable. Una 
vez instaladas las pantallas, el proceso es 
rápido, fiable y consistente. Si un cliente 
necesita cientos o incluso miles de camisetas, 
la serigrafía le permitirá realizar el trabajo de 
forma rentable y rápida.

Rentable para pedidos al por mayor: Para 
pedidos más grandes, el costo de la serigrafía 
por camiseta disminuye cuanto más se 
imprime. Una vez que se imprimen las panta-
llas, se pueden producir cientos de impresio-
nes sin tener que rehacer ninguna configura-
ción.

Alta velocidad de producción: Una vez que la 
prensa está en funcionamiento, puede 
imprimir cientos de camisetas por hora. Esto 
hace que la serigrafía sea ideal para grandes 
eventos, pedidos corporativos o productos de 
marca.
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DURABILIDAD Y LONGEVIDAD
La serigrafía crea impresiones gruesas y 
resistentes que perduran durante mucho 
tiempo, especialmente con tintas plastisol . 
Los clientes saben que están adquiriendo un 
producto de calidad que resiste lavados 
frecuentes sin decolorarse ni agrietarse.

Ideal para ropa de trabajo y ropa deportiva: la 
durabilidad de la serigrafía la convierte en una 
opción perfecta para uniformes de trabajo o 
camisetas de equipos deportivos que necesi-
tan soportar un uso y desgaste intensos.

Flexibilidad de la tinta: los impresores de 
pantalla pueden experimentar con una 
variedad de tintas, desde las basadas en agua 
hasta las de descarga y plastisol , cada una de 
las cuales ofrece una textura y un acabado 
únicos.

ARTE Y PERSONALIZACIÓN
La serigrafía es un arte que las máquinas no 
pueden replicar. Los serigrafistas tienen la 
capacidad de manipular texturas, mezclar 
colores manualmente y crear looks únicos que 
aportan profundidad y vitalidad a los diseños.
Efectos especiales: Con la serigrafía, se 
pueden ofrecer tintas especiales como purpu-
rina, brillo, metálicos o fluorescentes, que son 
más difíciles de conseguir con métodos digita-
les. Estos efectos suelen ser los que diferen-
cian a ciertas impresiones de la competencia.

PERFECTO PARA DISEÑOS MÁS SIMPLES
La serigrafía destaca por la impresión de 
gráficos llamativos y sencillos con uno o dos 
colores. Para logotipos, eslóganes o impresio-
nes de identidad de marca, este método ofrece 
líneas nítidas y acabados impecables, algo 
difícil de conseguir con otros métodos de 
impresión.

Impresiones nítidas y definidas: La serigrafía 
ofrece líneas nítidas y rellenos sólidos para 
diseños como logotipos y texto que necesitan 
destacar. Esto la hace ideal para la imagen 
corporativa o la indumentaria de un equipo.
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Nota de tecnología

Primero, lo importante: las nuevas impresoras. 
Como saben, la transferencia directa a pelícu-
la, o DTF, es la tecnología de impresión digital 
más popular y sigue conquistando el mercado. 

Y también se está abriendo camino en el 
mundo del gran formato. Tanto los impresores 
serigráficos tradicionales como los proveedo-
res de servicios de impresión de gran formato 
deben diversificarse y adoptar estas nuevas 
tecnologías para seguir siendo competitivos; 
ya no pueden operar de forma aislada.

La impresora de transferencia directa a pelícu-
la (DTF) TY-300 de alta producción se trata de 
una máquina de alta producción ideal para 
proveedores de impresión de gran formato y 
serigrafías de gran tamaño que buscan expan-
dirse y ofrecer transferencias en grandes 
cantidades a decoradores textiles más peque-
ños, quienes posteriormente las aplicarán a 
sustratos textiles para sus clientes.

Según los ejecutivos de Roland DG, la TY-300 
redefine la impresión por transferencia DTF, 
ofreciendo una calidad de imagen excepcional, 
alta productividad y una excelente relación 
calidad-precio. 

Sus colores intensos y detalles precisos están 
diseñados para satisfacer las demandas de la 
industria textil.

DTF TY-300 de Roland
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Equipada con cabezales de impresión de 
nuevo diseño y la configuración True Rich 
Color 3, la TY-300 produce impresiones 
vibrantes y realistas con un acabado suave y 
natural. 

La impresora también ofrece dos perfiles de 
densidad de tinta blanca para obtener resulta-
dos óptimos en diversos tipos de tela. Como 
complemento a la TY-300, Roland DG propor-
ciona un horno agitador DTF dedicado para un 
curado eficiente.

La tinta S-PG2 DTF mejora la calidad de impre-
sión a la vez que reduce el consumo y el 
desperdicio de tinta. 

Sus funciones avanzadas, como la limpieza 
automática del cabezal de impresión, la herra-
mienta de actualización de boquillas y las 
piezas reemplazables por el usuario, minimizan 
el tiempo de inactividad y mejoran la eficiencia 
operativa. 

Además, las tintas y los polvos de la TY-300 
cuentan con la certificación OEKO-TEX® ECO 
PASSPORT, que cumple con los más altos 
estándares de seguridad para la salud humana 
y la protección del medio ambiente.

8 | Esta nota continúa en www.guiaimpresion.com
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