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¿Qué es el rebranding?

El rebranding es el proceso de actualizar la 
identidad de una marca para adaptarse a los 
cambios en el mercado y mantenerse relevante 
ante el público objetivo. Consiste en realizar 
modificaciones en elementos como el nombre, 
logotipo, colores, tipografía y mensajes de la 
marca con el fin de buscar ganar una nueva 
percepción de acuerdo con la dirección estratégi-
ca establecida.

¿Qué elementos incluye?
En un proceso de rebranding, se pueden incluir 
diversos elementos clave para actualizar la 
identidad de una marca (ojo, un rebranding no 
solo es visual), entre los que encontramos:

Mensaje corporativo, ideales y tono de comuni-
cación: Se actualizan los mensajes y el estilo de 
comunicación para alinearse con la nueva 
imagen y dirección de la marca.

Naming: Se puede optar por cambiar o modificar 
el nombre de la marca para reflejar su nueva 
identidad.
Logotipo: Se rediseña el logotipo para reflejar 
los valores y personalidad de la marca de 
manera actualizada.
Colores: Se eligen nuevos colores o se ajustan 
los existentes para transmitir la nueva imagen de 
la marca.
Tipografía: Se selecciona una tipografía 
adecuada que refuerce la identidad renovada de 
la marca.

¿Cuándo es necesario un rebranding?
Existen diferentes situaciones en las que una 
marca puede considerar el rebranding como una 
estrategia necesaria:

1. El target audience ha cambiado
Cuando el público objetivo de la marca ha 
evolucionado o cambiado, es importante realizar 
un rebranding para adaptarse a sus necesida-
des, preferencias y valores actuales.
2. La marca tiene innovaciones
Si la marca ha lanzado nuevos productos, 
servicios o ha realizado avances significativos en 
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3. La imagen es anticuada
Cuando la identidad de la marca se percibe como 
desactualizada o no se alinea con las tendencias 
actuales, es necesario realizar un rebranding 
para refrescar su imagen y mantenerla relevante.
4. Se quiere dejar atrás una mala imagen
En casos en los que la marca ha experimentado 
problemas de reputación o asociaciones negati-
vas, un rebranding puede ayudar a reconstruir la 
imagen de la marca y dejar atrás esos aspectos 
negativos.
5. Adquisisiones o fusiones
Cuando las compañías pasan por una fusión es 
común que quieran conservar cierto tipo de 
reconocimiento por lo que en este caso pueden 
subsistir o adaptarse algunos rasgos de su 
identidad visual, o definitivamente reinventarse.
5 tips para hacer un rebranding exitoso
1.-Realizar una investigación exhaustiva del 
mercado y del público objetivo para comprender 
sus necesidades y preferencias actuales.
2.- Establecer una estrategia clara y definir los 
objetivos que se desean lograr con el rebranding.
3.- Contar con profesionales expertos en diseño 
y branding que guíen el proceso de rebranding.
4.- Comunicar los cambios de manera efectiva a 
los clientes, empleados y demás stakeholders 
para generar aceptación y comprensión.
5.-Evaluar y medir los resultados del rebranding 
para realizar ajustes y mejoras en el futuro.

Ejemplos de rebranding exitosos
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Nota de interés

En 2018 se inició la construcción de la pantalla 
LED más grande del mundo, y tras años de 
desarrollo y aumentos de presupuesto, finalmen-
te ha sido encendida y presentada al mundo por 
sus creadores.
En colaboración con el Madison Square Garden, 
Sphere Entertainment completó un proyecto de 
varios años y 2.6 mil millones de dólares. El 
impresionante edificio circular se inauguró en Las 
Vegas, cerca de The Venetian Resort, con una 
impresionante animación. Con capacidad para 
17,600 asientos y 20,000 personas de pie, se 
espera que sea un destino popular para eventos 
y entretenimiento en vivo.

Según se informa, la pantalla LED exterior del 
domo construido por Sphere Entertainment es la 
más grande del mundo, con 176.784 metros 
cuadrados. También cuenta con 1,2 millones de 
luces LED (cada uno contiene 48 diodos LED 
individuales capaces de mostrar 256 millones de 
colores diferentes).

Según Sphere Entertainment, Sphere es la 
estructura esférica más grande del mundo, con 
dimensiones de 157 metros de ancho y 111 
metros de alto. Además, cuenta con una pantalla 
interna del techo al piso de 16K por 16K, para lo 
cual se desarrolló una nueva cámara. El cineasta 
Darren Aronofsky informó que está trabajando en 
la primera película exclusiva de Sphere.
Sphere cuenta con un impresionante sistema de 
audio compuesto por 164,000 parlantes, diseña-
dos específicamente para adaptarse a la estruc-
tura circular del lugar. El primer concierto dentro 
del edificio está programado para el 29 de 
septiembre y contará con la actuación de U2.

La pantalla led 
mas grande del mundo
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Las últimas incorporaciones a la familia de 
productos VersaSTUDIO de la compañía, los 
nuevos BN2-20 y BN2-20A de 20 pulgadas, han 
sido completamente rediseñados, incorporando 
nuevas características y capacidades innovado-
ras para una mayor productividad, calidad de 
impresión y facilidad de uso que sus predeceso-
res.

Tanto la BN2-20 (CMYK+blanco) como la 
BN2-20A (solo CMYK) cuentan con velocidades 
máximas de impresión que son cuatro veces más 
rápidas que los modelos anteriores. Para aumen-
tar aún más la productividad están las capacida-
des integradas de corte de contornos de 
precisión, que permiten imprimir y cortar gráficos 
en un flujo de trabajo fluido.

Los clientes pueden elegir entre dos modelos: el 
CMYK plus White BN2-20 de 5 colores y el 
CMYK BN2-20A de 4 colores. El software de 
diseño y producción se incluye de serie (los 
compradores de BN2 reciben FlexiDESIGNER 
VersaSTUDIO Edition y VersaWorks 6), lo que 
hace que la compra sea asequible para quienes 
recién comienzan.

Nota de tecnología
Impresora cortadora de escritorio 

Versa STUDIO serie BN2
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“La Serie BN2 permite a quienes tienen poca o 
ninguna experiencia en impresión ofrecer 
gráficos de calidad profesional de manera rápida 
y consistente”, dice Daniel Valade, gerente de 
productos de impresión digital de Roland DGA. 
“Estos dispositivos de próxima generación son 
significativamente más rápidos e incluso más 
fáciles de usar que las impresoras/cortadoras BN 
originales. La instalación y configuración también 
son muy sencillas, por lo que los usuarios 
pueden comenzar a crear gráficos a nivel 
profesional poco después de sacar su BN2 de la 
caja”.
Además, las impresoras/cortadoras BN2 están 
diseñadas para permitir que la carga de tinta, la 
configuración del material y el mantenimiento se 
realicen desde la parte frontal del dispositivo para 
facilitar el acceso.

También se incluye Roland DG Connect, un 
servicio basado en la nube. Esta aplicación 
permite a los usuarios obtener una comprensión 
detallada de todas sus operaciones de impresión 
y está especialmente diseñada para integrarse 
con la BN2, lo que reduce el tiempo de inactivi-
dad con un asistente de monitoreo de la máquina 
que funciona en conjunto con su impresora/corta-
dora.
“Todas las soluciones digitales de escritorio 
VersaSTUDIO, incluidos los nuevos BN2, están 
diseñadas exclusivamente para permitir que 
cualquiera pueda hacer fácilmente lo que antes 
solo podían lograr aquellos con habilidades y 
experiencia especiales”, dice Valade. “Las 
impresoras/cortadoras BN2 complementan 
perfectamente el resto de productos de última 
generación de nuestra familia VersaSTUDIO, 
que incluye no sólo impresoras de inyección de 
tinta, sino también cortadoras, grabadoras, 
impresoras de metal y decoradores de transfe-
rencia de láminas: todas ellas potentes y fáciles 
de usar. utilice dispositivos que ocupen poco 
espacio y tengan precios asequibles”.

Impresora cortadora de escritorio
Versa STUDIO serie BN2

    

Esta nota continúa en www.guiaimpresion.com
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