'3

A

mpresion

e artes graficas
AT

Q

B :
& Interior

= 2039

Slw P e

op [l = LH I
) X8 ] L = |
i A

NOTA

N
Rgi;!l};() La importancia de los

Stands en Ferias.
LAMINADO OPP

OCTUBRE (3l knaresién
2020 =aDRESION



www.guiaimpresion.com

7 Nova

U vincwlo a la Solucion

WWwWWw.guiaimpresion.com




Anotate! Ya casi llegamos
a 1os 1000 registrados
y SORTEAMOS!



_Pindice

Staff

Editorial

Nota Grafica Latina

Nota MIMAKI -

Nota la importancia de los Stands
Indice por Anunciante

Indice por Rubro 24
Publicidad en Rubro

Papa

Papel de Tapa
llustracion 200 grs.

Preimpresion

Método de Impresion
Offset a 4 colores

Impresién
Oceanica

Disefio de Tapa
Lorena Duarte

Encuadernacién
La Docta

Pstaft

Editora
Andrea Rumachella Disefio y Diagramacién

Doble C

Director Editorial

Programacion web
César Ceballos

Doble C

Administracion
Florencia Avila

P Asesores

Editorial
Doble C de César Fabian Ceballos

y |

Cesar Ceballos
Provincias: Buenos Aires

La Mancha 2406
(X5014J0B) - Cha

Tel.: 351- 457-5008 rot.
info@guiaimpresion.com.ar
www.guiaimpresion.com.ar

-gu'\aimpreswon

Tel.: +54 351 155-922321
cceballos@guiaimpresion.com.ar
-\/entas Guia Impresion

Andrea Rumachella:

Provincias: Cérdoba, Mendoza y San Juan
Tel.: +54 351 155-921413
arumachella@guiaimpresion.com.ar
-andrearumacheHa

— Ao 20 - Nimero 123 - Febrero - Marzo 2020

Tirada de esta edicién: 5.000 ejemplares en Argentina

Revista “Guia Impresion de Artes Gréficas” es una publicacién bimestral

de Doble C de Cesar Fabian Ceballos, dedicada a las artes graficas y afines.

Se distribuye entre todos los comerciantes de artes graficas y afines. Derecho
de autor: N2 61692 - Registro de marcas: N2 2.235.861

Ninguna parte de ésta publicacion puede reproducirse sin expresa autorizacién
escrita, por parte de la editora. Los infractores serdn reprimidos con las penas
del articulo 172 y concordantes del Codigo Penal (Arts, 2,9,10,72 - ley 11.723).
El editor no se hace responsable por dafios y perjuicios originados por el contenido
de los avisos publicados en ésta guia.

|4




smart office solutions

S
P NI
X Fe,
P i P
# e e
) p &
| mﬂnﬁ
. X
b
e .
“

www.sharppress.com.ar

cbcgroup.sos CBC GROUP SOS
0800 CBC SHARP



LA RECESION DEL 20°

Hoy recordamos muy lejana pero también cercana, la
crisis de Wall Street conocida como “el crack del 297,
que indudablemente repercutié en los paises latinoa-
mericanos como Argentina, que se vieron afectados
crucialmente abandonando el uso del “patrén oro” para
sus transacciones comerciales, lo que implico una difi-
cultad para realizar el comercio internacional en forma
multilateral, entre muchas otras consecuencias negati-
vas para la economia argentina.

Hoy, salvando las situaciones, creo que dentro de algu-
nos afios vamos a hablar de “la gran recesion del 207,
porque ya estamos cerca de los 2 afios de estanca-
miento y recesion con inflacién un céctel letal para que
colapse cualquier economia. Mas alld que hay un
pequefio atisbo de recuperacion, la incertidumbre que
rodea a toda la economia es enorme.

Hoy lograr un shock de confianza en los argentinos es
casi una utopia porque hemos entrado tantas veces a
terapia intensiva que ya estamos descreidos de toda
férmula magica que plantean los politicos y economis-
tas que vienen tropezando desde hace 70 afos.

Pero vamos a tratar de arrancar el afio con un poco de
positivismo y pensando que saldremos de ésta tam-
bién.

Este afio 2020, se viene la 8° edicion de “Expo
Impresion” y ya definimos que sera en Octubre, asi
que, a preparar las valijas para Cérdoba, porque toda
la familia grafica se volvera a reunir en la feria mas
importante del interior del pais.

Como siempre buscamos brindar la mayor diversidad
de expositores con variedad en equipos, insumos y ser-
vicios, reuniendo a todo el interior del pais en el centro
de la republica.

Finalmente, para cerrar esta editorial quisiera enviar
mis condolencias a la familia de Oscar De Luca un
colega que durante muchos afos compartimos
momentos en exposiciones y participamos de
Expografika que él realizaba y como su revista, Grafika,
también estaba en nuestra exposicion.

Un tipo con gran humor siempre que supo acompanar-
me en nuestra primera edicion de °Expo impresion”,
por el afno 2006 como consejero para nuestro desem-
barco en el rubro de eventos.

Se nos fue de gira y algun dia nos reencontraremos,
“salut” por compartir tanto afios en el rubro y haber
empujado tanto y me despido con alegria porque asi lo
hubiese querido Oscar

Hasta el proximo afio
César Ceballos
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El pasado viernes 03/01/2020, Gréafica Latina SRL, empresa
familiar altamente especializada en Seguridad Documental y

certificada en calidad 1SO 9001, festej6 sus bodas de plata y
los mas de 70 afos de trayectoria de apellido Heyd en el
rubro grafico a nivel nacional.

La empresa realizé una célida celebracion para recibir el
nuevo afio y celebrar este 252 aniversario para todo su per-
sonal y asesores, en el nuevo edificio que colinda y amplia su
actual Planta Impresora en Cérdoba Capital. Alli sé homena-
jeo a las fundadoras de la empresa, la Sra. Irene Murad de
Heyd (ya retirada) y sus hijas: Natalia, Barbara y Milagros
Heyd, como al personal de mayor trayectoria y los destaca-
dos del afio, como ya es habitual.

“Sélo nos nace gratitud a cada una de las personas que hicie-
ron y hacen lo que es hoy nuestra empresa. Especial recono-
cimiento y agradecimiento a clientes de todo el pais y paises
limitrofes, proveedores nacionales y del exterior, colabora-
dores retirados y actuales, entidades empresariales en las
que participamos, nuestras familias que nos apoyan incondi-
cionalmente, conocidos y amigos”, expresé Natalia Heyd
Murad, CEO de la empresa.

La Direccién anuncié que se avecinan importantes noveda-
des para el 2020 en la empresa, donde habra hasta un
“Restyling de la marca”, inspirados en un prometedor creci-
miento a futuro, para continuar trabajando en post de la
seguridad documental, tanto grafica como digital, sumando
nuevos servicios de resguardo documental, soluciones tecno-

légicas y digitalizacién.

Fuente: Lic. Natalia Heyd Murad, CEO de la empresa.
Mayor informacién a Cel.: +54 9 351 6535256
Jornadas Notariales Argentinas Agosto.
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Un buen diseiio de stands es uno de los

requerimientos principales cuando
acudes a ferias comerciales.

En este tipo de eventos, tienes una oportunidad
excepcional de mostrar lo que tu empresa tiene que
ofrecer, hacer negocios y estrechar lazos estratégicos
que pueden resultar enormemente productivos.

Una vez decides asistir el contenido es importante,
pero la imagen que das es una de las claves. Puedes
decantarte por expositores creados con formas y
paredes de textil impreso tensado, por un stand
modular o por alguna de las decenas de opciones dis-
ponibles.

El objetivo es darte a conocer, vender tu servicio o
producto, afianzar tu imagen de marca y establecer
alianzas que te beneficien en el futuro. Para ello, tu
area debe resultar atractiva, profesional, amigable y
acorde con las expectativas y necesidades de tus clien-
tes.

Actualmente, hay muchas opciones de stands con dis-
tintas formas y estructuras, muy faciles de montar y
transportar, que pesan muy poco y con disefios de un
acabado muy profesional.

T4 mismo envias a la empresa el disefio que quieres
para tu expositor. El resultado es la consecucién de
zonas con paredes de textil impreso tintado, que pue-
des reutilizar sin que pierdan su buena imagen y sin

que se rompan O se arruguen.

El montaje de stands

A primera vista, parece que en la era de Internet, el
movil, sus innumerables aplicaciones y las redes socia-
les, las ferias de empresas ya no son necesarias para
mantener y mejorar el éxito empresarial.

Quiza te preguntes por qué invertir una cantidad signi-
ficativa de dinero en una feria comercial, movilizando
recursos humanos y materiales, si puedes encotrar
productos, servicios y clientes en linea a cualquier
hora del dia y durante todos los dias de la semana.
Ademads, épara qué entablar comunicacién con otras

organizaciones si ya puedes hacerlo en alguna



de las multiples redes sociales existentes?.

Pues bien, las ferias y encuentros tematicos o dedica-
dos a la difusidn, intercambio de conocimientos o
exposicion de novedades de un determinado sector, o
incluso intersectoriales, todavia en la actualidad pro-
porcionan un valor significativo a las empresas y per-
sonas, por una variedad de razones importantes.

De hecho, el montaje de stands sigue siendo rentable,
y es una practica muy habitual entre miles de empre-
sas. Entre sus causas se incluyen las que vamos a deta-

llar a continuacion.

Colocar un stand publicitario

Los stands para ferias, sobre todo aquellos
creados con formas y paredes de textil impreso tensa-
do, dan una imagen de profesionalidad y calidad en la
gestion de la empresa que los utiliza.

No importa si expones en una feria, o visitas una expo-
sicion, conferencia o cumbre de empresas de tu sec-
tor. Este tipo de soportes son parte de la excelente
preparacion y la organizacion de actividades previas y
posteriores a la feria, necesarias para aprovechar al
maximo tu inversion.

Asi que, si hasta ahora los habias menospreciado,
deberias echarle un vistazo a algunos catalogos para

ver todas las posibilidades que tienes a tu alcance.

Factores para el éxito en una feria

El éxito de tu presencia en una de estas citas comer-
ciales depende, ante todo, de la composicién y posi-
cion de su stand. El tamafio del soporte debe reflejar
el de tu organizacion, lo conocida que sea vy, por
supuesto, su presupuesto econdomico. Tu stand estd
alli para transmitir tus puntos fuertes a los visitantes
del evento.

Piensa que es tu carta de presentacidn para personas
que todavia no te conocen o que saben poco sobre tu
empresa, pero que se van a ver tentados a acercarse si

ven algo que les gusta.

El mejor tamafio y ubicacion

El tamafio de tu stand debe estar en consonancia con
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el de tu negocio. También debes estar atento a lo que

hace tu competencia: el tamafio de los expositores de
tus principales competidores es una buena base para
decidir sobre tu propio stand.

Debes evitar construir un soporte que sea demasiado
grande o pequefio. Si es demasiado grande, parecera
vacio y los visitantes podrian tener la sensacion de que
no hay nada que ver o hacer en él.

Un puesto demasiado pequefio da la sensacidon de
estrechez y, a veces, desorden. Ademads, puede sugerir
a los visitantes que no tienes presupuesto para una
opcion mas grande.

Los soportes pequefios también dificultan el didlogo
con nuevos contactos o con los clientes. Tampoco
podras dedicar una zona a orientacion o asesoramien-
to. Mantener una conversaciéon en los pasillos no es
una buena base sobre la cual construir una relacion
comercial.

En resumen, el stand debe ser lo suficientemente gran-
de y puedes usar el plano de la feria o exposicion para
compararlo con otros y decidir. Sin embargo, si tienes
dudas, es mejor tener un puesto pequefio y lleno de

gente, que un puesto grande y vacio donde se pierde

La Guia del Interior

tu mensaje.

Tomar decisiones

Cuando decides participar en una feria comercial,
debes tomar decisiones iniciales sobre el tamafio, ubi-
cacion y forma de su stand de exposicién.

Dependiendo de tu experiencia con este tipo de even-
tos, esto puede ser un desafio. Recomendamos que

primero visites ferias comerciales para comprender la
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estructura, el ambiente y los estandares de presenta-

cion.

Preguntas claves

Usa las siguientes preguntas para identificar lo que
mas te conviene:

- ¢Cuadl es la estructura basica de la feria? ¢A qué area
pertenece tu empresa o producto?

- ¢Cuanto presupuesto has asignado para su stand?

- ¢Qué espacio necesitas para presentar tus productos
y servicios?

- ¢Tienes algun requisito especifico para la pantalla, la
infraestructura y otros elementos de mobiliario o mar-
keting?

- ¢Cuantas paredes necesitas para la presentacion?
¢Quizas prefieres el espacio abierto?

- ¢Se ajusta un paquete estdndar de stand a tus nece-
sidades o prefieres un disefio de stand personalizado?
- éTienes recursos disponibles para organizar tu parti-

cipacién en la feria?

La importancia del concepto correcto

Los organizadores del evento, a menudo, ofrecen
un disefio estandar dirigido a expositores mas peque-
fios. Es mejor dejar pasar esta oportunidad. Después
de todo, ¢cuantos visitantes quieren visitar
un stand que se parece a todos los demas?

Cada stand debe tener su propio concepto desarrolla-
do individualmente, que refleje el negocio y que esté
disefiado para satisfacer las necesidades del publico
objetivo. Sin embargo, debe prepararse de manera tal
que pueda usarse en los préximos afnos y en otras
exposiciones o ferias, lo que te ahorrard tiempo y

dinero en el proceso de planificacién.

Establecer objetivos para el concepto de stand

El concepto de stand debe transmitir los beneficios de
tu negocio a los visitantes y lanzar el mensaje de que
deseas que tus productos lleguen a tu publico objeti-
vo.

Haz que sea visible desde la distancia y por lo tanto

efectivo, colocandolo debajo de un gran panel sobre el
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cual se proyecta tu logotipo y un eslogan.

El concepto de stand debe transmitir tu mensaje cor-
porativo de marca y asegurarse de que el nombre de
tu compaiiia deje una impresién duradera.

También debe demostrar la calidad y el valor de tus
productos o servicios. Si tu oferta de productos se cen-
tra en el valor, resalta esto con un stand de exposicién
simple, con muchos productos en exhibicion. Si ofre-
ces bienes de capital duraderos, limitate a algunos

ejemplos de tu trabajo.

Aspectos adicionales para el stand perfecto

El stand ideal deberia despertar la curiosidad de los
visitantes y tentarlos a visitar. Es importante asegurar-
se de que el concepto sea funcional y satisfaga tus
necesidades. Solo entonces puedes abordar elemen-
tos de disefio especificos.

El estilo y la innovacién son claves, pero no lo son
todo. Si tu stand solo se enfoca en la presentacion,
puede ser contraproducente, ya que tu publico objeti-
vo puede sentir que no has abordado sus necesidades.
Considera el propdsito de la exposicidn y utilizala para
definir los requisitos funcionales de tu stand. No olvi-
des planificar algunas areas tranquilas, donde puedas
mantener conversaciones con los clientes o visitantes.
Estos pueden ser particularmente valiosos si deseas
utilizar el evento para mantener relaciones con clien-
tes a largo plazo o si ofreces consultoria o asesora-
miento.

Ademas, asegurate de tener la opciéon de brindar a tus
visitantes la hospitalidad adecuada. Solo los clientes o

futuros clientes que se sientan cémodos, mostraran

interés en tu oferta de productos o servicios.




Estrategias de marketing

Las ferias comerciales son un medio de marketing muy
potente. Reinen a muchos compradores y vendedores
en un solo lugar, en un corto espacio de tiempo.

Hay muchas maneras y fuentes para buscar productos
y proveedores, pero nada puede superar los beneficios
que las ferias comerciales pueden ofrecer.

No solo retdnen a todos los actores importantes de un
determinado sector o industria. También permiten a
los visitantes ver un gran numero de productos al
mismo tiempo, evaluarlos y compararlos, asistir a
demostraciones, tutoriales, talleres o exhibiciones, lle-
varse muestras, recuerdos y hacer preguntas detalla-
das.

Las ferias comerciales ofrecen a los visitantes una
visidn general completa de todo el mercado y la indus-
tria. Al aprovechar sus beneficios, puedes conseguir

importantes ventajas comerciales.

Participar en un stand como parte de un grupo

Si tu presencia en una feria va a ser dentro de una zona
grupal o conjunta, con un stand de grupo, de socios
comerciales o miembros de una federacion, asociacion
o cualquier otro tipo de organizacién, puede ser una
buena opcién compartir recursos para reducir costes.
Busca opciones para alquilar un espacio compartido
dentro del pabelldn o stands de grupos tematicos. Los
organizadores pueden ser una asociacion industrial,
sector publico, representantes o entidades similares.
Los paquetes grupales generalmente incluyen espacio
y muebles, asi como la gestion de proyectos y otros
servicios por un precio fijo.

También puedes proporcionar un valor afiadido en
forma de personal compartido. Por otro lado, puede
que tengas que comprometerte con opciones de dise-
fio y tamafo para cumplir con los estandares del

grupo.

Participar con un stand individual
Si tienes mas experiencia y confianza sobre cémo pre-
sentarte en un evento de este tipo, los stands indivi-

duales de exposicidn son la eleccion mas acertada.
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Si te registras lo suficientemente temprano, puedes
elegir la mejor ubicacion, tamafo y forma del espacio
de tu stand. En muchos casos, los organizadores te
dan opciones ventajosas de pago para volver a reser-

var el espacio de tu participacién anterior.

Terraza, esquina o isla

El espacio del stand en las ferias suele estar disponible
de diferentes formas. Las opciones mas comunes son
soportes de terraza (un lado abierto), soportes de
esquina (dos lados abiertos) o soportes de isla (4 lados
abiertos).

También puede darse la circunstancia de que puedas

disefiar un stand personalizado para tu entidad.




Razones para visitar ferias comerciales

Por si todavia no has visto las numerosas posibilidades
de crecimiento empresarial y corporativo que te ofre-
cen las ferias comerciales, aqui hay algunas razones
mas para no perderte la proxima que se lleve a cabo
en tu entorno geografico y en tu sector comercial.

- Obtienes una visién general del mercado y la indus-
tria: las ferias retinen a toda la industria de una deter-
minada zona.

- Encuentras nuevos mercados y oportunidades.

- Sigues las ultimas tendencias e innovaciones. Te
mantienes actualizado.

- Obtienes nuevas ideas para tu negocio.

- Ves novedades. Estos espacios son lugares donde se
lanzan grandes cantidades de nuevos productos y ser-
vicios.

- Evaluas productos y proveedores: obtienes informa-
cion competitiva sobre una amplia gama de productos
y proveedores en un corto espacio de tiempo.

- Comparas y discutes problemas especificos, caracte-
risticas, precios y condiciones.

- Realizas pedidos y negocias contratos.

- Buscas productos y servicios especificos.

- Encuentras informacion para resolver problemas.

- Evaluas a tus competidores: una visita a una feria en
el dmbito de tu propia industria es una forma eficiente
de reunir inteligencia de la competencia.

- Aprendes: las ferias comerciales son excelentes luga-
res para ampliar y profundizar tus conocimientos.

- Obtienes sugerencias sobre tu propio negocio, pro-
ducto o servicio.

- Te mantienes en contacto con tus socios comerciales.
- Generas nuevos contactos comerciales.

- Evaluas los beneficios de una posible participacion
como expositor.

- Visitas conferencias, eventos de networking, talleres,
seminarios y paneles de discusion.

- Conoces compaiieros de tu propia industria.

Otros beneficios que puedes obtener son, de forma

mas detallada, los siguientes:
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Redes

Conoces a tus socios comerciales actuales y potencia-

les para mantener y mejorar las relaciones persona-
les. Pones cara a tus contactos por correo electrénico
y compartes tus experiencias con un café, un vaso de
vino o una buena comida. Refrescas tus habilidades
sociales y profundizas en tu comprension de otras cul-

turas empresariales.

Abastecimiento y desarrollo comercial

Identificas nuevos mercados, proveedores, distribui-
dores y clientes para tu industria especifica. Te man-
tienes actualizado sobre el desarrollo del mercado y
sus productos, estudias a tus competidores e identifi-
cas tu fortaleza personal a través de la experiencia de

primera mano.

Imagen de marca

Das a conocer tus productos, servicios y las innovacio-
nes que has llevado a cabo. Puedes optar a presentar-
los de formas creativas para diferenciarte del resto de
marcas. Haces que tu empresa sea visible a través de

eventos especiales o patrocinios.

Desarrollo personal

Escuchas a personas interesantes y discutes temas
actuales en conferencias y talleres. Te mantienes al
dia sobre desarrollos en tu segmento de mercado

especifico.

Diversidn e incentivo

Disfrutas de la vitalidad y la emocion de las ferias,
experimentas sensaciones que pueden conducirte a
generar nuevas ideas de negocio y desconectas de las

tensiones del dia a dia, con una actividad diferente.

Control de gastos

El presupuesto de la feria comercial sirve de base para
el balance posterior del éxito de la misma. En general,
el objetivo es lograr el maximo éxito comercial con el

minimo coste. Para poder evaluar adecuadamente el
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resultado, la determinacion de todos los costes es

necesaria antes de que el evento se lleve a cabo. Este
presupuesto representa el maximo limite de coste,
que no debe excederse.

Para los participantes en la feria por primera vez,
la planificacion del presupuesto es muy dificil, porque
los costes variables, en contraste con los fijos, son des-

conocidos, debido a la falta de experiencia.

Regla del 60 % de los stands para ferias

Una regla de oro es la del 60 %. Es decir, alrededor del
20 % de tu presupuesto se destina al alquiler del
stand, y el otro 40 % es para su construccién y funcio-
namiento.

Naturalmente, la regla del 60 % no se puede generali-
zar, ya que, por ejemplo, algunas empresas constru-
yen stands muy complejos, mientras que otras solo

tienen soportes de sistemas simples.

El stand publicitario perfecto

Acudir a una feria comercial exige un alto grado
de planificacion y esfuerzo por tu parte y la de tu equi-
po. Necesitaréis saber de qué contenidos queréis
dotar al expositor, qué mensajes y qué imagen trans-
mitir, qué carteles, folletos, tripticos o tarjetas de visi-
ta utilizar, qué actividades, talleres o servicios de aten-
cién o asesoramiento ofrecer.

Hay un sinfin de detalles que decidir si te embarcas en
este tipo de actividades de difusidn, pero todas ellas
pueden rentabilizarse con creces si consigues conectar
con el tipo de personas que asisten.

De entre todos esos factores, el disefio de stands es
uno de los que hay que tener muy en cuenta para
poder tener un éxito rotundo. Desde la flexibilidad,
cercania y buen disefio de un stand modular a un mon-
taje de stands creados con formas y paredes de textil
impreso tensado. Las posibilidades son innumerables
para conseguir un buen stand publicitario o alguna de

las amplias variedades de stands para ferias.

Fuente: https://www.fotocol.net/blog/la-importancia-

de-los-stands-de-feria
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Casa D’Ottavio
Casa Sanchez
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Cmyk Positivo
Coprodi s.a.
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Diacopi s.r.l.
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Disgraf
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F&L Argentina s.r.l.
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Articulos Publicitarios Cérdoba

TE MA NIV

BIIZ[]S REMERAS
REMERAS HOMBRE - REMERAS DAMA
REMERAS PARA SUBLIMAR

STOCK PERMANENTE

TODOS LOS COLORES
ENVIOS A TODO EL PAIS

BORDADOS/ESTAMPADOS

°)
0351 4733436

| www.texmann.com.ar

Cérdoba
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HAUSER

REMEIRAS
Dean Funes 1267

hauser74@yahoo.com.ar « = Kiremerashauser
0351 4284614

Cérdoba




. Publicitarios (Cont.)
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Maquinas serigraficas - Impresoras
p/ globos - Articulos publicitarios

Pines - Llaveros - Identificadores

Bolsas de Polietileno
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www.elea.com.ar

- Serie 700
- Serie 6000/ 3000/ 2000
- Ezmerilados / Metalizacos / Flue
Fibra de Caroono - Posicionador / Cuchillas /
Espatulas

-Standard / Premiumy/ DecoWall
- PVC Espumado / Alto Impacto
“erruoado /P -
“Winilos Termotransferibles Corrugado/ Polyfan
- Maguinas Termoestampadoras
-Erulsiones / Limpiadores /
Diluyente / Tintas Vinilicas v
Textiles / Bastidores
- Chrome Matte, Glossy,
Lighting Metal, Chamalecn
[ amp, Metal Pearl, Camuflage

Facilidades a través de
\"/L \

Frin megds p Pbin -



ARLAC

Car Wrap Vinyl

Vinilo fundido, Calidad Premium, +50
Motivos/Colores, Bubble Free.



FLE a LITE

Inspiring the future

Tenemos puntos de venta y atencion al cliente
en Ciudad de Buenos Aires, Cordoba Capital,
San Miguel de Tucuman y Rosario.

Concalves Dias 691- CABA

@crivoinsumosgraficos
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DISGRAF

A aM

L] L] L L]

Todos . ...
los insumos
enun solo lugar
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<>8ANCHEZ

Rio Cuarto - Cérdoba
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- 429404 522-521

9 Dip. Guevara 87 - Laboulaye Cha.
-) graphgigantografias @gmail.com

Carteles Serv. Cérdoba

Grabados y Corte Laser Cérdoba
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PLOTTERS |

*PRECIOS POR M2

Vinilo blanco Brillante

desde

$ 350.-

|

l

'

Lona front !
desde I
|

|

$ 350.-

Lona Blacklight

desde ]

$ 450.-

Microperforado

desde

$ 530.-

Plotter de corte
desde |

$ 250.- ___//

e — —

Plotter
Ecosolvente \
de 190 mts \

+
Poltter Corte
hasta 60 cm.
con registro

. Optico.

ol S —

@ Cel.: 351 7402190

" @ argrafcba@gmail.com

® E. Lamarca 3898 - B® Urca
CP 5009 - Cordoba

EiVII.ﬁFIEBA GFIAFI.EA
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Encuadernaciones

Gavilan 227 - Cordoba
Tel: 0351 4515738/ 156 483172
email: encuadernacionesladocta@gmail.com

Cdérdoba
j T r
A 4 003 J1%

p— |

COMSULTE NUESTROS PRECIOS ENTREGA EN 24 HORAS

Gigantografia Serv. Cérdoba

Suscribite a nuestra revista:
www.guiaimpresion.com
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GIGANTOGRAFIAS S.A.
WWW.g0ozzo.caom.ar

Coronel Pringles 1206 doba
Tel.: (0351) 4259305
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Nicolds Rodriguez Pena 3174 - Burrio Alta Cordoba

graficaimplot@ymail.com

Imanes CABA.




GRAN -

FORMATO

PRODUCCION
DIGITAL

CARTELERIA
LETRAS

‘9, OFFSET

papel, lonas, vinilos,
materiales especiales y mas!

IMPRESION 24HS

EQUIPOS ULTIMA

GENERACION FULL HD
HASTA 320CM DE ANCHO




Impresién Eq. e Ins. Cérdoba

JOSE MANUEL SARAVIA 835 - B° General Bustos
CEL 351 5392 873 ventas@grupoplenos.com.ar
www.grupoplenos.com.ar

Cérdoba




Muestros Horarios: Lunes a Viernes: de 8:30 a 18:00 hs

Sabados: de 9:00 E 13:00 h}

REACONDICIONADOS

CON GARANTIA

RICOH PRO
com

us$s 8.500
LY

Ricoh MP
C2003/C2004/C3004
con Tapa Platina
u$s 900/1.000
u$s 1.100
A

Ricah MP
C6502/CB002
u$s 2.500
u$s 2.700

L LY

Ricoh Pro
C651ex/C751

Ricoh MP
1600/2000/2500
u$s 125/190
us$s 250

+lin

Ricoh MP
5002/5054/6054
u$s 1.200
u$s 1.500
u$s 1.750
W

Ricoh Pro
C5100s/C5110s
u$s 4.300
u$s 4.500
W

Ricoh Pro

_

Ricoh MP
2352spi/3352sp
2553spl
u$s 850/900

ussngﬁll

Ricoh MP
6002/7502/6503
u$s 2.700/3.000
u$s 3.100/3.500

u$s ?;l..oun

Ricoh Pro 8100s
8110s/8120s
u$s 7.500
u$s 8.000
ufs aﬁsnn

Ricoh Pro

CT110/CT110x
Financiacién Fiexible
Hasta 48 meses

C9100/C8110 Full
Financlacién Flexible
Hasta 48 meses

u$s 7.900
u$s 8.200

@ Av. Gaona 1575 -C.ABA.

'f /ProyectoColorARG
+54.11.5620.4209

=i ventas@proyectocolor.com
ia 0810.444.2656 / 011 4583-5900 @ www.ProyectoColor.com
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Ink Ver
2

Nueva version de tinta solvente BS4-M:

alta calidad y confiabilidad en cada impresion.

Cérdoba

IKONICA MINOLTA
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- Soluciones Digifales
Unico Distribuidor Oficial de Cérdoba
AHORA Tambien distribuidor oficial
de HP Gran Formato

y Venta de tintas HP,

1™ =

"'h'_"';'

— ') [I.‘r1

|. b L.-
Il :E—-"" £ '
NUEVO Plotter RICOH PRO L5160

Tomamos en parte de pago,
plotters usados de latex, hasta USD 5000

Ventas de insumos y repuesto Ricoh
IMPORTADORES DIRECTOS

Equipos de Produccion COLOR
~ BLANCO Y NEGRO.




Impresién Eq. e Ins.(cont.) Cérdoba

@ INSUMOS y EQUIPOS GRAFICOS @

antone. Para TARJETAS
g BARNICES, LACAS:
. Desarrollo de colores Pantone en

FOTOPOLIMEROS F.LEXD:. ;

superficial { dyna)- CUENTA HILOS - MICROSCOPIOS PANTONERAS-
CEPILLOS y limp RACLAS - PANOS DE
LIMPIEZA MANGAS,/SLEEVES ¢ 1 ) do continuo - F
de Rib

Especialistas en U.V. Asesoramiento en Impresion
iones de luz UV con tiras - Envios al Interior - Envios diarios.

Cérdoba




CANTIDAD |

500

TARJETAS
Madulo 8,5 x 5 cm.

Barniz Brillante

| PRECIO

4/0 0 4/1 Papel 350 Grs. $ 400

Modulo 8,5 x 5 cm.

1000 00%1papeizsocs. $ 550

Barniz Brillante

1000

Maodulo 8,5 x 5 cm.
4/4, Papel 350 Grs.
Barniz Brillante

s 700

1000

Modulo 8,5 x 5 cm.
4/1, Papel 350 Grs.
OPP MATE

&

750

1000

Médulo 8,5 x 5 cm.
4/4, Papel 350 Grs.
OPP MATE

s 800

1000

Madulo 8,5 x 5 cm.
4/4, OPP MATE

Sectorizado Brillante

Envianos tus gises: .
tarjetas g an:ti: 1SeN0s y recipj tyyg

en el mengr tiempo!

Pagas Cantrs Reembolsgin

CANTIDAD | FOLLETOS COLOR| PRECIO

2000

Modulo 10 x 15 cm.

SOLO FRENTE
Full Color - Papel 115 Grs

5 900

2000

Moadulo 10 x 15 cm.
FRENTE y DORSO

$1.200

Full Color - Papel 115 Grs.

5000

Médulo 10 x 15 cm.
SOLO FRENTE

$1.700

Full Color - Papel 115 Grs.

5000

Modulo 10 x 15 cm.
FRENTE y DORSO

$s2.200

Full Color - Papel 115 Grs.

1000

PLIEGO 60 x 40 cm.
FRENTE SOLO

s7.100

Full Color - Papel 115 Grs.

horario lunes a viernes de 9:30 a 18:30 hs.
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Impresién Seguridad Cérdoba

Impresion Serv. Cérdoba
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Hace 15 ahos

Imprimimos confianza
Alta capacidad productiva

100% produccion propia

Envios a todo el pais

Papeleria comercial
Folleteria
Cran formato

Grarica .
comercial

Libros
Revistas
Agendas

Editorial

Estuches
Cajas
Etiquetas

Packaging

B8 cgraficus.arg B +549 351252 2733
+54 351 4667416 | info@graficus.com.ar
Av, Fuerza Aérea 4237 | Cordoba

www.graficus.com.ar
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,‘ IMPRENTA
GRADIOS
. www.imprentagradios.com.ar

. OFFSET

ﬂTﬂrjethull color frente, dorso escala de 5500

grises, papel ilustracidn 350gr. Barnizado LV Frente

1000 Taretas ful color frente y dorso $ 660

papel ilustracidn 350gr. Bornizado UM Frente

1[000] Tarjetas Mate il color irente, dorso escala $750

de grises, papel lustracion 350gr. Laminada OPP Mate

1000 Tarjetas Mate ruil color frente y dorso $:86O

papelilustracidn 350gr. Laminada OPP Mate

1000 Taretas Mate full color frente y dorso gﬂ 060

Laminado mate +

1000 Tarjetas Mate ful color frente y dorso gﬂ ‘[l

Laminado mate +

‘\\3@10 ‘ﬂ Folletos 10x15em o 10x16 5om $600

fL!ll to_lor {:ente, pap_e! lustr. bri\ian_te 130gr

< &% {0/ Folletos toxisomo toxissom 5840

full color frente y dorso, papel lustr. b, 130gr

943/ Folletos 1oxsm 5690

full color frente

2‘@@@ Folletos 10x15em o 10x15 5em ssao

full color frente, papel ilustr. brillante 130gr

Folletos 10x15em o 10x16,5cm gﬂ ‘[I ﬂ@

full color frante y dorso, papel ilustr. br. 130gr

5000 Folletos 1ox1sem o 10116 5em gﬂ

full color frente, papel ilustr. brillante 130gr

5000 Folletos 10x15em o 10x16,50m 5,2.3.30

full color frente y dorso, papel ilustr. br. 130gr

Stickers 6 % 3,5¢m, full color, UV frente. m
ﬂ Stickers 6x3,5cm, full color, UV frente, 5600

@(ﬂ@ COPIAS LASER

Copio super A3 130gr color frente 5'20,00
Copia super A3 350gr color frente 5"24,00
Copio super A3 130gr color fyd 5‘3'8,00
Copio super A3 350gr color fyd $44,00

Copia super A3 autoadhesivo color 5'26,00

G IGANTOGRAFIA

Lona Front [ﬁ'{?
Lona Backlight ﬁjj?
Vinilo Blanco Brillante IEL‘;?
Vinilo Blanco Mate [Iﬁ?
Vinile Transparente ﬁ]ﬁj
Vinilo Microperforade gﬁm mj?

Banner con poria banner (2 velas) 3‘80
imprentagradios@gmail.com

1Tel:10351-4876166Y/[Cel’:!351]
127[deAbril}21761=1Alto)Alberdil= Cordobha

g

Wapp)

A& <
>
v p
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i/‘\
~ TALLER GRAFICO
RMO ESPECIALIZADO
EN TERMINACIONES

POST PH!II Y 4-

SERVICIO

@ romBopostpress  PUERTA A PUERTA

Cérdoba

w  DIRECTOS

i ﬁ5"‘::-
¥y

Rio Cuarto - Cérdoba




& envios a todo e pais!

sién solvente, ancho 3.2m

""" ALTA DEFINICION

Impresion ec

Unién de pafios con vulcanizado —
Proteccion con laca UV para mayor duracion!

LONA FRONT Y BACK
LONA BLACKOUT Y MESH

TELA BANDERA

PAPEL BLUEBACK
PAPEL CITYLIGHT

FILMBACK y CUERINA —
VINILO BLANCO

TR e~ ==
BASE GRIS LG VEHICULAR

MICROPERFORADO
VINILO TRANSPARENTE
BLANCO MATE

VINILO ESMERILADO

PORTABANNER * ROLL-UP « FLY-BANNER

info@emyHpo-itive.com
Tel1(0351)[280)/5SECORDOBA
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Impresion Cama Plana UV
Impresion en diversos materiales
Tamano: 2,5m x 1,3m. Espesor: hasta50mm

HE A

pre

Planchas CTP

Planchas UV para impresian offset.

Peliculas Graficas
Area de filmacion 90,6 x 113 cm.

Grabados Laser
Regalo empresarial, grabados, cortes.

Ploteados
Gigantografias, tintas eco-solventes,

Rio Segundo 1653
Be Altamira, Cérdoba

(0351) 4584107 | hexa08@gmail.com
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Troqueles Unquillo - Cérdoba

Troqueles

TROQUELES
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ZNovaLink
(—Cf- Un vinculo a la Solucién

EPSON metalnoxd-.gim .
EXCEED YOUR VIBION D

@novalinkdigitalsa @ @novalinkdigital

www.novalink.com.ar | Tel. : 011- 43437111 | info@novalink.com.ar







