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Nota de tapa
Expoimpresión y Expotex 2026
Córdoba volvió a ser el punto de encuentro de la industria gráfica
y textil

La 10° edición de Expoimpresión y la 3° edición 
de Expotex, realizadas del 26 al 28 de marzo en 
Forja Centro de Eventos (Córdoba), dejaron un 
balance contundente: la industria sigue activa, en 
movimiento y con una clara intención de crecer.
Durante tres jornadas intensas, el evento no solo 
cumplió con las expectativas, sino que las superó 
ampliamente. Más allá del récord de visitantes, lo 
que realmente marcó la diferencia fue la calidad 
del público: profesionales, empresarios, empren-
dedores y técnicos que asistieron con objetivos 
concretos —capacitarse, actualizarse e invertir—, 
generando un entorno dinámico y productivo.

Un público que impulsa la industria

Uno de los grandes diferenciales de esta edición 
fue el perfil del visitante. Lejos de un recorrido 
pasivo, se trató de un público altamente partici-
pativo, interesado en incorporar nuevas tecnolo-
gías, conocer tendencias y generar vínculos 
comerciales reales.
Este ida y vuelta entre visitantes y expositores 
fortaleció el valor del evento como espacio de 
negocios, donde muchas relaciones que comen-
zaron en lo digital pudieron finalmente concretar-
se cara a cara, dando lugar a nuevos acuerdos y 
oportunidades



Innovación, tecnología y más superficie 
expositiva

La edición 2026 también se destacó por su 
crecimiento físico: un espacio expositivo más 
amplio permitió sumar empresas, diversificar la 
oferta y mejorar la experiencia general.
Los expositores, que año a año renuevan su 
confianza en la feria, presentaron innovaciones 
en maquinaria, insumos y servicios, generando 
un entorno atractivo que mantuvo al público 
activo durante toda la jornada.
A esto se sumó una agenda dinámica con 
demostraciones en vivo, sorteos y espacios de 
intercambio que aportaron valor adicional a cada 
visita.
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Nota de tapa
Expoimpresión y Expotex 2026

Córdoba volvió a ser el punto de encuentro de la industria gráfica
y textil

La sinergia entre lo gráfico y lo textil

Uno de los puntos más relevantes de esta edición 
fue la consolidación del vínculo entre la industria 
gráfica y la textil. Lejos de funcionar como 
sectores aislados, ambos rubros encontraron en 
la expo un espacio común donde la integración 
de tecnologías y servicios se volvió protagonista.
Esta sinergia —visible en soluciones aplicadas y 
desarrollos conjuntos— confirma una tendencia 
clara: el futuro del sector está en la colaboración 
y la complementariedad



Un evento que trasciende el contexto

En un escenario económico desafiante, la alta 
participación y el interés por invertir en tecnología 
y capacitación refuerzan el rol estratégico de este 
tipo de encuentros.
Expoimpresión y Expotex no solo funcionan 
como vitrinas del presente de la industria, sino 
también como plataformas que proyectan su 
futuro, impulsando innovación, formación y 
desarrollo económico.

Un balance positivo y una mirada hacia 
adelante

El balance de la edición 2026 es altamente 
positivo, pero más importante aún es la energía 
que deja: una industria que apuesta, se adapta y 
sigue buscando crecer.
Queremos agradecer especialmente a cada 
expositor que confió en esta edición, a los visitan-
tes que la recorrieron con entusiasmo y compro-
miso, a todos los proveedores que nos acompa-
ñan año a año, adherentes, alumnos que hicieron 
prácticas en expo, y a todo el equipo de la organi-
zación que hicieron posible este resultado. Nos 
llevamos no solo la satisfacción del objetivo 
cumplido, sino también la certeza que vale la 
pena seguir apostando por estos espacios.
Con esa misma convicción, la mirada ya está 
puesta en la próxima edición.

El reencuentro será en 2028, con un objetivo 
claro: seguir construyendo espacios que impul-
sen el desarrollo de toda la cadena productiva.

Nota de tapa
Expoimpresión y Expotex 2026
Córdoba volvió a ser el punto de encuentro de la industria gráfica
y textil
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Diseño ético: por qué hoy es una decisión 
clave (y no opcional)

Durante años, el diseño estuvo fuertemente 
ligado a lo visual: estética, tendencias y estilos. 
Pero en el contexto actual, eso ya no alcanza. En 
2026, diseñar implica también asumir una 
responsabilidad: entender cómo nuestras 
decisiones impactan en las personas.
El diseño ético deja de ser un concepto teórico 
para convertirse en una práctica necesaria. 
Porque no se trata solo de cómo se ve algo, sino 
de cómo funciona, qué provoca y qué consecuen-
cias genera.

Empecemos por lo básico.
Una búsqueda rápida en Google arrojará una 
definición similar a esta:

Cada producto, interfaz o pieza gráfica influye en 
el comportamiento de los usuarios. Puede 
facilitar decisiones, pero también condicionarlas 
o incluso manipularlas.
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Diseño ético: el nuevo estándar que
define a los diseñadores

Nota de Diseño 

La ética del diseño se ocupa del comportamien-
to moral y de las decisiones responsables en la 
práctica del diseño.
Guia como los diseñadores trabajan con 
clientes, colegas, usuarios finales; como llevan 
a cabo el proceso de diseño, como determinan 
las características de los productos y cómo 
evalúan su valor moral y su impacto ético. 



Diseñar con ética significa trabajar con concien-
cia sobre ese impacto. Un diseño descuida-
dopuede generar confusión, desinformación o 
reforzar desigualdades. En cambio, un enfoque 
responsable promueve experiencias más claras, 
inclusivas y respetuosas. 

La jerarquía ética de necesidades 

En el núcleo del diseño ético se encuentra la 
Jerarquía Ética de Necesidades, creada por Aral 
Balkan y Laura Kalbag. Este marco ayuda a 
diseñadores y desarrolladores a crear productos 
y servicios responsables que promuevan el 
bienestar de los usuarios y de la sociedad.
Cada nivel de la jerarquía representa una necesi-
dad que debe cumplirse para que un producto 
pueda considerarse ético. La pirámide traza un 
paralelismo entre las necesidades humanas y la 
experiencia de uso, y deja algo muy claro: todo 
empieza por el respeto a los derechos humanos.
Si las capas inferiores se corrompen, las superio-
res se derrumban. Y si una sola capa falla, el 
producto deja de ser ético.

Principios del diseño ético

Aplicar este enfoque implica trabajar sobre 
algunos pilares fundamentales:

• Usabilidad: experiencias claras, simples y sin 
fricción innecesaria. 
• Accesibilidad: productos pensados para todos, 
sin exclusiones.   

Diseño ético: el nuevo estándar que
define a los diseñadores

Nota de Diseño 
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1. Confianza y reputación: El diseño ético 
genera confianza en los usuarios y mejora la 
reputación de la empresa. Es más probable 
que los clientes interactúen con productos y 
marcas que priorizan su bienestar.

2. Viabilidad a largo plazo: Los productos 
éticos tienen más probabilidades de seguir 
siendo viables a largo plazo, ya que son 
menos propensos a desafíos legales, 
reacciones negativas del público y proble-
mas regulatorios

3. Innovación centrada en el usuario: el diseño 
ético fomenta un enfoque centrado en el 
usuario, lo que conduce a productos que 
realmente satisfacen las necesidades y los 
valores de los usuarios.

4. Diferenciación en el mercado: El diseño 
ético puede ser un factor de venta único. En 
un mercado competitivo, los productos que 
destacan por sus consideraciones éticas 
pueden obtener una ventaja significativa.

5. Impacto social positivo: Los productos 
éticos contribuyen a cambios sociales 
positivos al abordar problemas del mundo 
real y reducir los daños.

 
Desventajas y desafíos del diseño ético

1. Complejidad: Las consideraciones éticas 
pueden agregar complejidad al proceso de 
diseño, incrementando potencialmente el 
tiempo y los costos de desarrollo.

2. Equilibrar la innovación: Lograr un equilibrio 
entre la innovación y la responsabilidad 
ética puede ser un desafío. Los diseñadores 
pueden verse obligados a hacer concesio-
nes complejas.

3. Resistencia al cambio: Algunas partes 
interesadas pueden resistirse a incorporar 
principios de diseño ético, viéndolos como 
impedimentos para el progreso o la rentabi-
lidad.

4. Cumplimiento normativo: Adherirse a los 
principios éticos puede requerir el cumpli-
miento de regulaciones cambiantes, lo que 
puede suponer un desafío legal y logístico.

Diseño ético: el nuevo estándar que
define a los diseñadores

Nota de Diseño 
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• Privacidad: protección real de los datos y la  
información.
• Transparencia: evitar prácticas engañosas o 
manipuladoras.
• Atención consciente: reducir estímulos innece-
sarios y patrones adictivos.
• Participación del usuario: diseñar con feedback 
real, no suposiciones.
• Impacto social: considerar efectos ambientales 
y culturales.

Ventajas del diseño ético



Diseño ético: el nuevo estándar que
define a los diseñadores

Nota de Diseño 
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1. Subjetividad: Determinar qué es ético puede 
ser subjetivo y los diseñadores pueden 
enfrentarse a principios y perspectivas 
éticas conflictivas.

 
Lo que NO es diseño ético

Algunos ejemplos son claros:

Botones ocultos para cancelar, mensajes de 
urgencia falsos o flujos diseñados para confundir.
Estas prácticas, conocidas como “dark patterns”, 
buscan forzar decisiones. Y aunque puedan 
mejorar métricas a corto plazo, deterioran la 
confianza a largo plazo.

Cómo empezar a aplicarlo

No hace falta cambiar todo de un día para otro. 
Se puede empezar con decisiones concretas:

•  Cuestionar el impacto de cada diseño 
•  Incluir diversidad de miradas en el proceso 
•  Detectar posibles usos negativos 
•  Priorizar claridad sobre persuasión agresiva 
• Mantenerse actualizado en temas legales y 
digitales 

En síntesis

El diseño ético no limita la creatividad: la orienta.

Diseñar hoy no es solo resolver problemas visuales, sino 
construir experiencias más justas, claras y responsables.

En un entorno cada vez más saturado y automatizado, las 
marcas que realmente van a destacarse son las que 
logren algo más difícil que llamar la atención: generar 
confianza.

Créditos: https://gtechdesign.net/



Canon presentó la Colorado M-Traffic, una 
impresora desarrollada específicamente para la 
producción de señalización vial, tanto regulada 
como no regulada. Este lanzamiento representa 
un avance en la impresión digital aplicada a 
infraestructuras, donde la precisión, la durabili-
dad y el cumplimiento normativo son fundamen-
tales.

Basada en la plataforma Colorado M, esta 
solución de 1,6 metros utiliza tintas UVgel 540-R, 
diseñadas para cumplir con los exigentes 
estándares del sector. Esta tecnología permite 
lograr resultados consistentes, con alta resisten-
cia a la luz y una reproducción cromática fiable en 
aplicaciones críticas.

Uno de sus principales diferenciales es la integra-
ción con el software SAi FlexiCOMPLETE 3M 
Traffic Edition, que facilita un flujo de trabajo 
controlado y alineado con normativas internacio-
nales. Además, es compatible con materiales 
reflectantes de 3M, respaldados por la garantía 
3M™ MCS™ para tráfico, lo que asegura calidad y 
durabilidad.

La tecnología UVgel combina una amplia gama 
cromática —incluyendo los siete colores clave del 
tráfico—, alta resistencia a la intemperie, curado a 
baja temperatura, laminación directa y bajas 
emisiones, optimizando la eficiencia y el entorno 
de trabajo.

Pensada para entornos industriales, la Colorado 
M-Traffic alcanza velocidades de hasta 15,3 m²/h 
y permite producción continua con mínima 
intervención, gracias a funciones como cambio 
rápido de rollo y diagnóstico automático.

En términos de sostenibilidad, el sistema reduce 
emisiones y consumo energético, contribuyendo 
a entornos más seguros y a menores costes 
operativos.

Con esta solución integral, Canon refuerza su 
enfoque en tecnologías especializadas que 
combinan productividad, precisión y sostenibili-
dad para el sector de la señalización vial.
Ver nota completa en www.guiaimpresion.com
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Canon lanza Colorado M-Traffic: 

Nota de Tecnología

impresión especializada para señalización vial de alta precisión
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Art. Publicitarios 

Art. Publicitarios Córdoba
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CórdobaCarteles Eq. e Ins.
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www.guiaimpresion.com

13 |

CABACarteles Eq. e Ins. 
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