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Cada nuevo año es una oportunidad para 
repensar la identidad visual de una marca. En 
2026, el diseño gráfico se aleja de lo excesiva-
mente pulido y automático para dar paso a 
propuestas con más personalidad, emoción y 
una impronta claramente humana.

Según el análisis de comunidades creativas y 
estudios especializados, las tendencias que 
ganan protagonismo combinan lo artesanal, lo 
imperfecto y lo experimental con lo digital, en 
respuesta a un entorno cada vez más dominado 
por la inteligencia artificial. El resultado: marcas 
más auténticas, memorables y cercanas. A 
continuación, repasamos las 10 principales 
tendencias de diseño gráfico de 2026, cómo 
aplicarlas y para qué tipo de marcas funcionan 
mejor.

1. Folklore Elemental
El minimalismo extremo empieza a ceder 
espacio a una estética más cálida y arraigada 
en la tradición. El folklore elemental retoma 
motivos populares —flores, animales, símbolos 
regionales— y los combina con composiciones 
limpias y contemporáneas.

Fuente:  Diseño Piggz vía Behance

Fuente: Querida Clementina vía Behance

Nota de tapa
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Claves de la tendencia:
• Ilustraciones y motivos dibujados a mano.
• Bordes ornamentales y estructuras simétri-
cas.
• Paletas ricas con tonos terrosos y colores 
vibrantes.
• Tipografías de carácter artesanal.

Ideal para marcas de alimentos, bebidas, 
hotelería y lifestyle que buscan transmitir 
cercanía, origen y narrativa.

2. Hiperindividualismo
En un contexto de diseños generados por IA, esta 
tendencia apuesta por lo irrepetible. Visuales 
surrealistas, geometrías distorsionadas y 
composiciones oníricas se convierten en vehícu-
los de autoexpresión y personalidad.

Fuente: Ilustración deMikita Rasolkavía Behance

Claves de la tendencia:
• Yuxtaposiciones abstractas y surrealistas.
• Capas 2D y 3D superpuestas.
• Paletas psicodélicas suaves.
•Tipografía grande, experimental y personaliza-
da. Perfecta para marcas creativas, moda 
independiente y proyectos culturales.

3. Artesanía táctil
Texturas que se sienten reales, aunque sean 
digitales. Bordados, telas, papel recortado y 
collage aportan una sensación manual y 
cercana frente a la perfección artificial.

Fuente: Bojavía 99 designs de Vista

Las 10 tendencias de diseño
gráfico que marcarán en 2026
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Claves de la tendencia:
• Texturas que imitan fieltro, lana o algodón.
• Costuras visibles y efectos 3D.
• Colores que recuerdan a impresiones reales.
• Estética DIY y accesible.
Muy efectiva para productos infantiles, marcas 
artesanales y cafeterías.

Fuente: Diseño de portada de portafolio con collage deGratz 
Jul-Elijah Redoblevía Behance

4. Corte distorsionado
El collage se vuelve crudo y disruptivo. 
Fotografías fragmentadas, capas agresivas y 
formas angulares construyen una estética 
intensa y energética.

Fuente: Diseño de portada de portafolio con collage deGratz 
Jul-Elijah Redoblevía Behance

Claves de la tendencia:
• Proporciones exageradas y distorsiones.
• Superposición caótica de texto e imagen.
• Sensación de movimiento y rebeldía.
Funciona especialmente bien en carteles, flyers y 
campañas que necesitan impacto inmediato.

5. Rollo de cámara oculta 
Fotografías imperfectas, granuladas y aparen-
temente amateurs se convierten en protago-
nistas. Esta tendencia apuesta por la honesti-
dad visual y la nostalgia.

Fuente: Branding by Davy Denduyvervía Behance
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Las 10 tendencias de diseño
gráfico que marcarán en 2026

Claves de la tendencia:
• Fotografía analógica o con efecto film.
• Uso de flash, desenfoques y encuadres acciden-
tales.
• Tipografía simple o detalles dibujados a mano.
Ideal para redes sociales, gastronomía y marcas 
que buscan cercanía sin grandes producciones.

 6. Hiperfloración
Paisajes botánicos amplificados digitalmente 
crean escenas suaves, románticas y escapis-
tas. Una tendencia cargada de emoción y 
fantasía.

Fuente: Diseño gráfico deIrina Sokolvía Behance

Claves de la tendencia:
• Flores y elementos naturales sobredimensiona-
dos.
• Desenfoques suaves y degradados pictóricos.
• Paletas románticas en tonos pastel.
Muy utilizada en moda, belleza y hospitalidad.

7. Microindustrial
Elementos utilitarios como códigos QR, 
códigos de barras y tipografía técnica se 
convierten en protagonistas visuales.

Fuente: Diseño del cartel porLyra Raevía Behance

Claves de la tendencia:
• Estética industrial y funcional.
• Jerarquías de texto densas y estructuradas.
• Lenguaje visual técnico convertido en 
branding.
Funciona bien para tecnología, logística y 
marcas que buscan autoridad y precisión.

Esta nota continúa en www.guiaimpresion.com

Nota de tapa



Tendencias de Packaging 2026
Nota de interés

Las claves de diseño que marcarán el futuro 
del envase:
El packaging atraviesa una nueva etapa de 
transformación. Para 2026, las tendencias ya 
no responden únicamente a lo estético: 
combinan tecnología, emociones, cultura 
visual y sostenibilidad, en un contexto atrave-
sado por la inteligencia artificial, el cansancio 
del diseño genérico y un consumidor cada vez 
más consciente —y exigente—. 

Desde Guía Impresión, sintetizamos las princi-
pales tendencias en diseño de packaging para 
2026, que ya empiezan a verse en mercados 
internacionales y anticipan el rumbo del 
envase en los próximos años.

Brilla en la oscuridad: experiencias que se 
recuerdan
Los envases que brillan en la oscuridad dejan 
de ser un recurso puntual o estacional para 
convertirse en una verdadera herramienta de 
diferenciación en góndola.
En un mercado saturado de estímulos, la 
luminosidad aporta:
• Un factor sorpresa inmediato.
• Alta recordación visual.
• Contenido altamente compartible en redes 
sociales. 

Impulsada por la búsqueda de experiencias 
memorables postpandemia y por la estética 
nostálgica-futurista que seduce a la Genera-
ción Z, esta tendencia conecta lo lúdico con lo 
tecnológico y transforma al envase en un 
microevento.
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Tendencias de Packaging 2026
Nota de interés

Diseño analógico: volver a lo humano
En plena expansión de imágenes generadas 
por IA, surge una reacción clara: el diseño 
analógico como símbolo de autoría y humani-
dad.
Para 2026 veremos más packaging con:
• Tipografías tipo carbón, pluma o tinta.
• Estéticas de máquina de escribir.
• Ilustraciones hechas a mano.
• Ediciones limitadas con enfoque artístico y 
coleccionable. No es un rechazo a la tecnolo-
gía, sino una forma de equilibrar lo digital con 
señales visibles de intervención humana, algo 
cada vez más valorado por los consumidores.

Caricaturas: personajes como portavoces de 
marca
Las caricaturas regresan, pero con un giro 
contemporáneo. Ya no se trata de dibujos 
animados infantiles ni mascotas genéricas, 
sino de personajes expresivos, exagerados y 
con fuerte personalidad.
Estas ilustraciones funcionan como:
• Voceros visuales de la marca en el punto de 
venta.
• Extensión gráfica del discurso de fundadores 
o comunidades.
• Elementos memorables que destacan en el 
lineal físico.

Aunque son lúdicas, estas caricaturas también 
encuentran lugar en envases premium o 
dirigidos a adultos, gracias a su carga expresi-
va y narrativa.

Rico, pero no esnob: un nuevo lujo accesible
El packaging premium evoluciona hacia una 
estética que podríamos definir como “rico, pero 
no pretencioso”.
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En un contexto de mayor sensibilidad social y 
brechas de consumo, el lujo ostentoso pierde 
vigencia. En su lugar aparecen:
• Materiales de calidad.
• Acabados refinados.
• Tipografías accesibles.
• Tonos inclusivos y cercanos.
El objetivo es transmitir valor sin generar 
distancia, lujo sin alienar, sofisticación sin 
soberbia.

Clínica con alma: ciencia accesible
La estética clínica sigue presente, especial-
mente en los sectores de belleza, bienestar y 
salud, pero ahora incorpora calidez emocional.
Para 2026, esta tendencia combina:
• Diseño limpio y ordenado.
• Lenguaje visual científico.
• Detalles cálidos como degradados suaves, 
serifas amigables o acentos de color.
El resultado: envases que comunican confian-
za y eficacia, sin perder cercanía ni humanidad.

Bordes suaves: cuando la forma también 
comunica
Los bordes redondeados se consolidan como 
una tendencia tanto estructural como gráfica.
Se manifiestan en:
• Envases físicos con esquinas suaves o 
contornos curvos.
• Etiquetas redondeadas.
• Tipografías con formas orgánicas.

Estudios de percepción demuestran que las 
formas curvas se asocian con seguridad, 
calidez y mayor intención de compra, haciendo 
que el producto resulte más accesible y menos 
industrial.

8 | Esta nota continúa en www.guiaimpresion.com
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Nota de tecnología

Esta nota continúa en www.guiaimpresion.com

El nuevo buque insignia en impresión y corte 
ecosolvente de gran formato
La Roland TrueVIS XG-640 es la nueva impre-
sora–plotter de impresión y corte ecosolvente 
de gran formato de Roland DG, diseñada para 
profesionales gráficos que buscan máxima 
fiabilidad, alta productividad y resultados 
visuales de impacto.
Este nuevo modelo se posiciona como el buque 
insignia de la serie TrueVIS, redefiniendo los 
estándares del mercado en aplicaciones de 
rotulación, señalización, decoración, persona-
lización textil, etiquetas y gráficos publicita-
rios.

Una impresora pensada para el alto rendi-
miento profesional
La Roland TrueVIS XG-640 ha sido desarrolla-
da para entornos de trabajo exigentes, combi-
nando impresión de alta calidad y corte de 
precisión en un solo flujo de trabajo, reducien-
do tiempos, errores y costos operativos.
Gracias a su tecnología Print & Cut avanzada, 
es posible imprimir y cortar automáticamente 
sin necesidad de procesos intermedios, 
mejorando la eficiencia y la repetibilidad de los 
trabajos.

Principales características técnicas:
• Ancho máximo de impresión y corte: hasta 
1.625 mm, ideal para aplicaciones de gran 
formato.
• Tecnología Print & Cut integrada: impresión y 
corte en un solo proceso continuo.
• Nuevos cabezales de impresión escalonados: 
mayor velocidad, precisión y definición.
• Tintas ecosolventes TR3 (libres de GBL): 
colores intensos, amplia gama cromática y 
menor impacto ambiental.
• Alta productividad: Hasta 22,5 m²/hora en 
configuración de 4 colores / Hasta 15,2 m²/ho-
ra en configuración de 8 colores
• Tinta blanca mejorada: 1,3 veces más opaca
/ Hasta 3 veces más rápida que en modelos 
anteriores
Ideal para soportes transparentes o colorea-
dos.

Roland TrueVIS XG-640
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