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Acabas de crear la propuesta de diseño 
perfecta para el negocio de un nuevo cliente. 
La estética es atractiva, los detalles ingeniosos 
y sabes que este concepto se venderá rápida-
mente. Y luego... quieren tomar una dirección 
diferente. ¿Qué ha pasado?

La realidad es que los diseños impactantes no 
se venden solos. El diseño gráfico es un arte 
subjetivo y puede ser difícil para los clientes 
saber qué elegir. Sin contexto ni una presenta-
ción convincente, su cliente podría pasar por 
alto todos esos detalles ingeniosos que hacen 
de su diseño la mejor opción . O podría no 
comprender la profunda reflexión que subyace 
a su enfoque estético. Aunque el concepto 
pueda parecer perfecto, aún necesita "vender-
le" su diseño a su cliente.

En este artículo, compartiremos seis formas de 
hacer que su cliente se enamore de su 
propuesta de diseño.

Nota de tapa
Cómo vender tus

diseños a los clientes
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Birdmetry Studio usa color e imágenes para hacer que su 
logotipo brille.

1. La presentación lo es todo
Al construir la marca de una empresa, es fácil 
olvidar lo poderosa que puede ser la primera 
impresión para un cliente. Tu propuesta debe 
dar vida a su negocio ayudarlos a soñar con un 
futuro emocionante, con tu trabajo de diseño 
como eje central.

No se trata solo de un logotipo o una etiqueta 
de botella, sino de una visión global. 
Ayude a su cliente a emprender ese viaje más 
grande con usted, ayudándolo a visualizar el 
diseño en persona y a comprender cómo 
podría expandirse en el futuro. Las fotografías 
de stock pueden evocar una sensación o 
atmósfera específica. La textura o los patrones 
pueden añadir interés visual. Los mood boards 
son una herramienta excelente para ayudar a 
tu cliente a comprender lo que buscas.Incluso 
una simple maqueta o un póster in situ pueden 
hacer que el diseño se sienta más tangible y 
despertar la curiosidad del cliente. 

Una vez que hayas definido tu concepto, 
también es importante considerar el formato 
en el que presentarás la propuesta de 
diseño.¿Enviarás a tus clientes un PDF o 
presentarás formalmente una presentación 
magistral? ¿Participas en un concurso de 
diseño y necesitas que la miniatura de tu 
diseño destaque entre las demás propuestas?

Asegúrate de darle espacio a tu trabajo para 
respirar, para que el cliente pueda asimilarlo 
realmente. Incluir demasiados detalles puede 
hacer que la presentación sea caótica y difícil 
de digerir.
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2.2. Contextualiza tu diseño
Como parte de tu presentación, explicar tu 
trabajo siempre es importante. Tu cliente no 
lee la mente. Ayúdalo a comprender el proceso 
de diseño explicándole claramente tu enfoque 
y señalando cualquier detalle interesante.

¿Por qué elegiste esta iconografía, paleta de 
colores o estética específica? ¿Hay ingeniosas 
sorpresas escondidas en el diseño? Aunque 
hayas creado algo inteligente y bien pensado, 
tu cliente podría perderse mucho si no se lo 
mencionas.

Para que tu propuesta sea realmente convin-
cente, debes usar palabras clave de su briefing 
creativo para demostrar cómo has escuchado 
sus necesidades y las has aplicado a tu trabajo.

Esto ayuda al cliente a conectar tu diseño con 
su visión con mayor claridad. Apreciarán tu 
atención.

Dos conceptos de logotipo muy diferentes de Begum G.

3. No te quedes estancado en los detalles
Si le ofreces a tu cliente múltiples opciones 
para un proyecto de diseño, asegúrate de que 
cada una tenga una perspectiva sólida.
Quieres que el cliente se comprometa primero 
con el concepto general.

Si presentas opciones de diseño demasiado 
similares, podrías quedar atrapado en discu-
siones sobre colores y opciones de diseño 
demasiado pronto. 

Una presentación consiste en determinar la 
dirección general que tu cliente quiere tomar y 
ganarse su entusiasmo.

Una vez que tu cliente elija una dirección, 
puedes iniciar el proceso de retroalimentación. 
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Pero, insisto, tú eres el experto: haz parte del 
trabajo pesado tú mismo antes de proponerle 
ajustes. A veces es mejor hacer algo bien y 
ofrecer menos opciones, para que el cliente 
pueda brindar una retroalimentación más clara 
sin sentirse abrumado.

4. Demuestre que se adapta a la industria
¿Cómo se compara tu diseño con la competen-
cia? Esa es una pregunta importante que se 
plantea todo cliente. Como diseñador, puedes 
ayudarles a visualizarlo investigando la 
competencia en su sector. ¿Tu cliente quiere 
igualar la estética de otros o tomar una 
dirección completamente diferente?

Por ejemplo, supongamos que su cliente está 
iniciando un negocio de moda de alta gama. 
Puede mostrarle cómo su logotipo se compara 
con otros del sector con una sencilla cuadrícu-
la visual.

5. Elige tus palabras con cuidado
Kerning. Raster. Interlineado. DPI. Slugs. El 
diseño gráfico tiene un vocabulario único ; no 
todos lo dominan. Al trabajar con clientes, es 
importante traducir el vocabulario de diseño a 
algo más accesible. Al fin y al cabo, son colabo-
radores clave en tu proceso creativo.

Piensa en cómo hablar de diseño de forma 
universal. Por ejemplo, palabras como 
"tracking" pueden referirse al "espacio entre 
letras". Palabras como "bleed" pueden referirse 
al "área impresa que se superpone al borde de 
corte".
Las conversaciones bien escritas o fáciles de 
entender pueden decir mucho más sobre un 
diseñador que su sólido vocabulario de diseño.

6. Dale espacio a tu cliente
¿Alguna vez has sido víctima de un vendedor 
insistente? Imagina que estás visitando una 
tienda y, de repente, te guía por cada rincón, 
intentando venderte algo más. Lo que se 
suponía que sería una experiencia de compra 
tranquila se ha convertido en un desánimo 
estresante.

No seas ese vendedor. Después de compartir 
tu propuesta con un cliente, dale tiempo para 
reflexionar sobre todo. 

Muéstrate disponible, haciéndole saber que 
estarás dispuesto a responder cualquier 
pregunta y luego pide programar una reunión 
de seguimiento para reconectar.Les has dado 
mucho que digerir. Deja que lo hagan sin 
malestar estomacal.

Esta nota continúa en www.guiaimpresion.com



Errores que cometen
los serigrafistas

Nota de interés

Como cualquier habilidad u oficio, la serigrafía 
o la impresión textil requieren práctica y 
dedicación para dominarla. En el camino hacia 
la maestría en serigrafía, es inevitable cometer 
algunos errores, algunos menores y otros más 
costosos. Sin embargo, si logras evitar al 
menos algunos de estos errores, no solo te 
ahorrarás problemas, sino que también 
ahorrarás tiempo, materiales y dinero. Así que, 
¿por qué no conocer estos errores comunes? 
Así podrás evitarlos y empezar con buen pie en 
la serigrafía textil.

Error común n.° 1: Empezar sin preparación
No prepararse es como prepararse para el 
fracaso. La preparación es fundamental para 
establecer un negocio de impresión sólido, así 
como en el proceso mismo de la serigrafía. 
Necesita saber exactamente en qué se está 
metiendo antes de empezar: qué equipo y 
materiales necesitará, cuánto tendrá que 
gastar, quiénes son sus clientes y, por supues-
to, los fundamentos de la serigrafía.

Error común n.° 2: Utilizar la misma malla de 
pantalla para todos los trabajos
Uno de los aspectos más básicos, pero impor-
tantes, que debes aprender es el tamaño de 
malla que debes usar para cada trabajo de 
impresión. Muchas imprentas confían en sus 
proveedores para que les recomienden el 
grosor de malla adecuado, lo que suele resultar 
en impresoras con grosores de malla de tan 
solo 43 T (110 tpp) y 77 T (195 tpp) para textiles 
y papel/pósteres, respectivamente. Estos 
grosores son adecuados para la mayoría de las 
tareas de impresión, pero definitivamente no 
para todas. Una vez que empieces a trabajar 
con medios tonos e impresión de alta gama, 
tendrás que cambiar a grosores de malla más 
altos. 

Error común n.º 3: No realizar pruebas de 
impresión
Incluso los impresores más experimentados 
pueden caer en este error, que puede ser 
costoso. Puede parecer un paso extra que 
consume mucho tiempo, pero a largo plazo, te
 6 |
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ahorrará tiempo, energía y materiales. Así que 
siempre, siempre, SIEMPRE haz una prueba de 
impresión, incluso si llevas tiempo imprimien-
do, y sobre todo si estás haciendo algo nuevo o 
algo que no has hecho en mucho tiempo.

Error común n.° 4: Presionar demasiado la 
escobilla de goma
Necesitas sujetar firmemente la espátula para 
obtener una buena capa de tinta, pero eso no 
significa que tengas que presionarla con 
fuerza. Presionar demasiado puede causar 
imágenes fantasma o manchas, y eso es algo 
que definitivamente no quieres. 

Las tintas a base de agua   suelen estar formu-
ladas con una viscosidad más baja, así que casi 
puedes rozar la pantalla y conseguir una buena 
transferencia de tinta de la pantalla a la 
camiseta. Esto también significa que habrá 
más tinta SOBRE la camiseta que dentro de las 
fibras, por lo que la impresión será más vibran-
te con la misma cantidad de tinta y tendrá un 
tacto aún más suave. 

La presión reducida significa que todo durará 
más: tu resistencia durante la vida útil del 
trabajo de impresión, tus articulaciones, la 
cuchilla de la espátula y la imagen de emulsión. 
Todo forma parte de ser más cuidadosos con el 
medio ambiente.

Error común n.° 5: Utilizar demasiado ángulo 
en la escobilla de goma durante el recorrido 
de impresión
Puede que necesites varios intentos para 
familiarizarte con el ángulo correcto, pero para 
principiantes, lo mejor es empezar con la 
espátula casi vertical y luego inclinarla unos 
15° con respecto a la vertical. Además, tira de 
la espátula hacia ti con un movimiento rápido y 
preciso. Esto dará como resultado una imagen 
nítida. 
Un ángulo excesivo de la espátula produce un 
pulso hidrostático más largo, lo que puede 
provocar un exceso de tinta debajo de la junta 
de la plantilla. Esto puede provocar que la tinta 
se filtre donde no se desea, con contornos 
borrosos y otros defectos de impresión 
indeseables.

Error común n.° 6: No llenar la pantalla entre 
impresiones
Al usar tinta a base de agua, es necesario 
humedecer la pantalla entre impresiones y 
después de cada impresión; de lo contrario, es 
probable que la tinta se seque. Un buen conse-
jo es tener a mano un pulverizador de agua y 
rociar la superficie de la tinta de vez en cuando 
durante la tirada. 



Esta nota continúa en www.guiaimpresion.com

Nota de tecnología

EFI anuncia la impresora híbrida VUTEk M3h: 
versatilidad industrial en gran formato.

EFI (Electronics For Imaging, Inc.) presenta la 
nueva impresora híbrida LED EFI VUTEk�M3h, 
diseñada como una evolución superior a la EFI 
Pro 30h y como puerta de entrada a la recono-
cida familia VUTEk. Esta máquina representa 
un avance relevante en impresión digital, 
combinando robustez industrial con la versati-
lidad y eficiencia propias de la tecnología EFI.
La VUTEk M3h está concebida para operar con 
materiales tanto rígidos como flexibles —desde 
cartón corrugado, diversos papeles y adhesi-
vos hasta PVC, lonas y más—, cubriendo así las 
necesidades más exigentes de cartelería, 
display y gráfica de gran impacto. 

Su resolución ultra nítida de hasta 2.400 dpi, 
con gotas variables en escala de grises y tinta 
blanca estándar más tinta clara opcional, 
permite lograr gráficos con altísima fidelidad, 
efectos especiales, estampados translúcidos y 
backlits impactantes. El sistema híbrido facilita 
el cambio entre soportes rígidos (hasta 5�cm 
de espesor) y rollos flexibles sin interrumpir la 
producción.

La eficiencia operativa también se ve reforzada 
por características como una mesa con seis 
zonas de vacío, sensores anti-colisión y 
antiestáticos, ajuste automático de altura y 
sistema de extracción de polvo. Estas funcio-
nalidades aseguran una producción continua, 
sin errores, ideal para entornos de trabajo 
intensivos.
En términos de sostenibilidad, su tecnología de 
curado LED UV reduce el consumo energético 
y la emisión de compuestos volátiles (VOC), 
prolonga la vida útil del equipo y reduce costos 
operativos. Las tintas LED dedicadas, libres de 
metales pesados, resisten al agua y ofrecen 
una larga durabilidad en aplicaciones tanto 
interiores como exteriores. Esta impresora 
forma parte de la línea VUTEk, ofreciendo uno 
de los mejores TCO (Costo Total de Propiedad) 
del mercado. 

EFI amplia sus gamas
de soluciones
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Como cualquier habilidad u oficio, la serigrafía 
o la impresión textil requieren práctica y 
dedicación para dominarla. En el camino hacia 
la maestría en serigrafía, es inevitable cometer 
algunos errores, algunos menores y otros más 
costosos. Sin embargo, si logras evitar al 
menos algunos de estos errores, no solo te 
ahorrarás problemas, sino que también 
ahorrarás tiempo, materiales y dinero. Así que, 
¿por qué no conocer estos errores comunes? 
Así podrás evitarlos y empezar con buen pie en 
la serigrafía textil.

Error común n.° 1: Empezar sin preparación
No prepararse es como prepararse para el 
fracaso. La preparación es fundamental para 
establecer un negocio de impresión sólido, así 
como en el proceso mismo de la serigrafía. 
Necesita saber exactamente en qué se está 
metiendo antes de empezar: qué equipo y 
materiales necesitará, cuánto tendrá que 
gastar, quiénes son sus clientes y, por supues-
to, los fundamentos de la serigrafía.

Error común n.° 2: Utilizar la misma malla de 
pantalla para todos los trabajos
Uno de los aspectos más básicos, pero impor-
tantes, que debes aprender es el tamaño de 
malla que debes usar para cada trabajo de 
impresión. Muchas imprentas confían en sus 
proveedores para que les recomienden el 
grosor de malla adecuado, lo que suele resultar 
en impresoras con grosores de malla de tan 
solo 43 T (110 tpp) y 77 T (195 tpp) para textiles 
y papel/pósteres, respectivamente. Estos 
grosores son adecuados para la mayoría de las 
tareas de impresión, pero definitivamente no 
para todas. Una vez que empieces a trabajar 
con medios tonos e impresión de alta gama, 
tendrás que cambiar a grosores de malla más 
altos. 

Error común n.º 3: No realizar pruebas de 
impresión
Incluso los impresores más experimentados 
pueden caer en este error, que puede ser 
costoso. Puede parecer un paso extra que 
consume mucho tiempo, pero a largo plazo, te
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EFI anuncia la impresora híbrida VUTEk M3h: 
versatilidad industrial en gran formato.

EFI (Electronics For Imaging, Inc.) presenta la 
nueva impresora híbrida LED EFI VUTEk�M3h, 
diseñada como una evolución superior a la EFI 
Pro 30h y como puerta de entrada a la recono-
cida familia VUTEk. Esta máquina representa 
un avance relevante en impresión digital, 
combinando robustez industrial con la versati-
lidad y eficiencia propias de la tecnología EFI.
La VUTEk M3h está concebida para operar con 
materiales tanto rígidos como flexibles —desde 
cartón corrugado, diversos papeles y adhesi-
vos hasta PVC, lonas y más—, cubriendo así las 
necesidades más exigentes de cartelería, 
display y gráfica de gran impacto. 

Su resolución ultra nítida de hasta 2.400 dpi, 
con gotas variables en escala de grises y tinta 
blanca estándar más tinta clara opcional, 
permite lograr gráficos con altísima fidelidad, 
efectos especiales, estampados translúcidos y 
backlits impactantes. El sistema híbrido facilita 
el cambio entre soportes rígidos (hasta 5�cm 
de espesor) y rollos flexibles sin interrumpir la 
producción.

La eficiencia operativa también se ve reforzada 
por características como una mesa con seis 
zonas de vacío, sensores anti-colisión y 
antiestáticos, ajuste automático de altura y 
sistema de extracción de polvo. Estas funcio-
nalidades aseguran una producción continua, 
sin errores, ideal para entornos de trabajo 
intensivos.
En términos de sostenibilidad, su tecnología de 
curado LED UV reduce el consumo energético 
y la emisión de compuestos volátiles (VOC), 
prolonga la vida útil del equipo y reduce costos 
operativos. Las tintas LED dedicadas, libres de 
metales pesados, resisten al agua y ofrecen 
una larga durabilidad en aplicaciones tanto 
interiores como exteriores. Esta impresora 
forma parte de la línea VUTEk, ofreciendo uno 
de los mejores TCO (Costo Total de Propiedad) 
del mercado. 



| 16

Impresión de Seguridad Córdoba

C-I
Carteles Servicios Córdoba



Impresión Eq. E Ins. Temperley

I
Impresión Eq. E Ins. CABA

17 |



| 18

I
Impresión Eq. E Ins. Córdoba

CórdobaImpresión Eq. E Ins.



19 |



| 20

TS100-1600
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Tiger600-1800
UJV100-160 Plus

DTF textil y DTF UV

Nueva dirección:
 Igualdad 49 | Córdoba, Arg.

www.dxprint.com.ar

Tel: 351-4441208  /   Cel: 3512554956
Mail: ventas@dxprint.com.ar

dxprintok

 Insumos y máquinas
de Industria Textil
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Barniz UV pleno y sectorizado 
 Barnizado acuoso

Fábrica de troqueles
 y troquelados en general

 Silvestre Remonda 558 
Alto Alberdi (5003) - Cba

 351 6313149 / 351 5504142
diegomantinan@hotmail.com

Nuestros Servicios
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