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Las fuentes manuscritas, con sus estilos 
fluidos, dibujados a mano o caligráficos, suelen 
representar elegancia, creatividad y un toque 
personal. Se utilizan habitualmente para trans-
mitir una sensación de individualidad, talento 
artístico y sofisticación.

Por otro lado, una fuente serif como Times 
New Roman refleja tradición y confiabilidad y 
puede usarse en comunicaciones formales o 
corporativas para comunicar profesionalismo 
y confiabilidad.

Las fuentes de display, conocidas por sus 
diseños únicos y a menudo llamativos, llaman 
la atención, son distintivas e impactantes para 
la comunicación visual. Se utilizan para hacer 
una declaración contundente en encabezados, 
logotipos y anuncios.

Las fuentes limpias y modernas, como Helveti-
ca, son buenas para las empresas tecnológicas 
contemporáneas y con visión de futuro.
Experimentamos el impacto psicológico de las 
fuentes a diario: cuando navegamos en 
Instagram o vemos carteles en el transporte 
público.

La elección de una fuente no puede ser aleato-
ria: debe reflejar el tono emocional del mensaje 
y la personalidad de la marca. El diseño y todos 
los sectores que prestan especial atención al 
color.  

Adapta la fuente al mercado

A la hora de elegir una fuente, es fundamental 
tener en cuenta cómo influyen estos elemen-
tos en la percepción del usuario según el 
sector. Un claro ejemplo lo encontramos en el 
sector financiero.

Tomemos como ejemplo a SoFi, una empresa 
especializada en servicios financieros como la 
refinanciación de préstamos estudiantiles. Su 
sitio web es un testimonio del uso eficaz de la 
psicología del color entrelazada con la 
elección estratégica de fuentes. 

Nota de tapa
Psicología de
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La paleta de colores de SoFi combina azules 
relajantes y verdes energéticos, colores 
tradicionalmente asociados con la confianza, 
la tranquilidad y el crecimiento financiero. Esta 
elección refuerza su identidad de marca e 
infunde una sensación de fiabilidad y optimis-
mo en sus usuarios.

Las fuentes utilizadas en el sitio web de SoFi 
son igualmente importantes. Se emplean 
fuentes limpias y modernas que transmiten 
claridad y facilidad de comprensión, algo vital 
para los servicios financieros donde la claridad 
es primordial. 
Estas fuentes son visualmente atractivas y 
mejoran la legibilidad, garantizando que la 
información importante sobre las opciones de 
refinanciación de préstamos sea fácilmente 
digerible.
La integración de fuentes bien elegidas y una 
combinación de colores bien pensada en el 
sitio web de SoFi demuestra cómo estos 
elementos pueden afectar significativamente 
la experiencia del usuario. 
Es un claro ejemplo de cómo las empresas de 
sectores como la refinanciación de préstamos 
estudiantiles pueden utilizar la psicología de 
las fuentes y la teoría del color para comuni-
carse de manera efectiva con su audiencia, 
guiándolos a través de decisiones financieras 
potencialmente complejas con facilidad y 
confianza.

Utiliza fuentes contrastantes para enfatizar

Mantener la coherencia en la selección de 
fuentes y jugar con los matices de color puede 
tener un impacto significativo en la identidad 
de una marca en distintos canales. La estrate-
gia fundamental consiste en lograr un equili-
brio perfecto entre legibilidad y estética. 

El contraste de color, un elemento fundamen-
tal en esta ecuación, garantiza que la fuente 
elegida sea fácilmente discernible sobre el 
fondo, facilitando una interacción fluida con 
los lectores.

Psicología de
 las fuentes tipográficas

Nota de tapa
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Consideremos Simplified, una plataforma de 
marketing integral con herramientas como un 
generador de ensayos, un editor de videos, un 
creador de presentaciones, etc., que ejemplifi-
ca este principio con su tendencia de modo 
oscuro. Están usando la fuente Rubik en 
blanco sobre un fondo oscuro que logra un 
equilibrio de contraste óptimo, lo que subraya 
la importancia de una estrategia de fuente y 
color bien pensada. 

Este enfoque mejora la legibilidad y fortalece el 
atractivo visual de la marca en diversas 
plataformas de comunicación.
 
Adapta la fuente a la personalidad de la marca

El Hotel Ritz de Londres es una marca de lujo 
que ha elegido Garamond Premier Pro para sus 
títulos y Montserrat como fuente para el 
cuerpo: la combinación tipográfica perfecta.

Garamond es una fuente serif clásica, sinóni-
mo de sofisticación y sentido de la tradición. 
Tiene un encanto histórico y un atractivo 
estético que resuena con lujo y alta calidad, y 
se alinea perfectamente con la imagen que 
aparece junto al encabezado. Con esta fuente, 
el Ritz comunica su herencia, exclusividad y 
compromiso con el lujo clásico, estableciendo 
un tono sofisticado y refinado.
Montserrat, una fuente sin serifa, ofrece un 
contraste limpio y moderno con Garamond, 
manteniendo al mismo tiempo la legibilidad. 
Esta elección de fuente sugiere que, si bien 
The Ritz aprecia sus raíces tradicionales, 
adopta la elegancia contemporánea.
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Esta nota continúa en www.guiaimpresion.com

Las líneas limpias y la modernidad de Montse-
rrat brindan una sensación fresca y accesible, 
lo que garantiza que el texto sea legible y 
accesible. La combinación de una fuente 
moderna para el cuerpo del texto con una 
fuente clásica para los títulos crea una estética 
equilibrada que refleja la combinación de 
elegancia atemporal y sofisticación moderna 
de The Ritz.

Prioriza la accesibilidad
La elección de la fuente Asap para los títulos y 
Poppins para el cuerpo del texto por parte de la 
Asociación Estadounidense de Personas con 
Discapacidades es una decisión reflexiva que 
se alinea con su misión de servir y defender a 
las personas con discapacidades.

Asap es una fuente limpia que ofrece una 
legibilidad excelente. Su apariencia despejada 
y sus formas de letra abiertas facilitan la 
lectura, incluso en tamaños más grandes 
utilizados para títulos. Esto es crucial para 
personas con discapacidad visual o dificulta-
des de lectura, ya que la claridad de la fuente 
puede ayudar significativamente a la 
comprensión.
Poppins es otra fuente accesible que se carac-
teriza por sus letras redondeadas y espaciado 
uniforme. Su simplicidad y legibilidad la 
convierten en una opción ideal para textos 
más largos, lo que garantiza que el mensaje 
sea fácilmente digerible para lectores con 
diversas capacidades. Las proporciones equili-
bradas de la fuente, combinadas con el uso 
efectivo del espacio en blanco, contribuyen a 
una experiencia de lectura fluida, lo que resulta 
especialmente beneficioso para personas con 
dislexia u otras discapacidades cognitivas.
 

Establece una jerarquía con el peso y el 
tamaño de las fuentes

Establecer una jerarquía clara a través del 
grosor y el tamaño de la fuente es una estrate-
gia fundamental en psicología de fuentes para 
lograr una comunicación visual eficaz. Esta 
jerarquía guía a los lectores a través del conte-
nido, enfatizando la información clave y 
fomentando una experiencia de lectura fluida.
Un ejemplo sorprendente de esto se puede 
observar en el sitio web de StudioSuits, 
conocido por sus trajes, chaquetas y pantalo-
nes de seersucker de primera calidad para 
hombres.
Al emplear una jerarquía cuidadosamente 
diseñada en el grosor de la fuente, StudioSuits 
garantiza que los detalles esenciales se desta-
quen, lo que facilita una experiencia de 
navegación intuitiva para los visitantes y 
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subraya el compromiso de la marca con la 
precisión y la artesanía de calidad.

Utiliza fuentes que se adapten a las sensibili-
dades del usuario

La elección de una fuente, como Arial Greek, en 
Hims.com para presentar información sobre 
sildenafil, un medicamento para la disfunción 
eréctil, puede tener su origen en consideracio-
nes psicológicas destinadas a establecer un 
sentido de confianza, profesionalismo y 
accesibilidad. 

Arial Greek es una fuente sans-serif sencilla y 
clara que transmite una estética moderna y 
simple. En el contexto de un tema delicado 
como la disfunción eréctil, el uso de una fuente 
que sea fácil de leer y que no tenga adornos 
innecesarios puede ser intencional para 
fomentar la claridad y la transparencia.
 
Además, elegir una fuente conocida y amplia-
mente utilizada como Arial puede ser estraté-
gico para crear una sensación de confiabilidad 
y credibilidad entre los usuarios, ya que se 
asocia con una comunicación convencional y 
de buena reputación. 

El objetivo es probablemente crear un entorno 
donde las personas que buscan información 
sobre sildenafil se sientan cómodas, tranquilas 
y puedan comprender fácilmente los detalles 
del medicamento.
 
Piensa en lo que quieres que sienta el usuario
Cada tipografía cuenta una historia. Más allá de 
la estética, las fuentes pueden evocar emocio-
nes, transmitir personalidad y crear conexio-
nes personales con el lector. 

Tomemos como ejemplo Lato, una fuente 
sans-serif geométrica. Su falta de elementos 
decorativos crea una sensación de accesibili-
dad y profesionalismo, en sintonía con el 
efecto psicológico de las fuentes sans-serif, 
que se perciben como neutrales, modernas y 
confiables. Esto se alinea perfectamente con 
las marcas que buscan proyectar una imagen 
sólida, confiable y transparente.

La versatilidad es el superpoder de Lato. Su 
amplia gama de pesos y cursivas permite crear 
un lenguaje visual diverso dentro de una 
marca, satisfaciendo la necesidad de que las 
fuentes combinen y expresen una personali-
dad y un mensaje únicos. Imagine una marca 
que celebra la tradición y al mismo tiempo 
adopta la modernidad. 
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Nota de interés

La naturaleza no deja de sorprendernos. 
También es una gran fuente de inspiración 
para el mercado de la fabricación aditiva , 
como demuestra un reciente estudio publica-
do por la Universidad de Illinois Urbana-Cham-
paign, en el que se destaca un nuevo método 
de impresión 3D, denominado 3DPX, capaz de 
diseñar fibras ultrafinas, de tan solo 1,5 micras 
de diámetro.

Este proceso se basa en el uso de un gel visco-
plástico que soporta la reología del fluido para 
imprimir estructuras fibrosas muy complejas. 
La boquilla de la impresora 3D es capaz de 
moverse en este gel, liberándose de las limita-
ciones gravitacionales que impone este tipo de 
fibra extremadamente fina. El equipo que está 
detrás de este nuevo enfoque de la impresión 
3D espera que permita el desarrollo de aplica-
ciones en los sectores de la robótica, la medici-
na y los materiales.

¿A quién no le ha fascinado la resistencia de 
una telaraña, la función protectora de una 
cáscara de huevo o la fuerza de la seda que 
permite a ciertos insectos capturar a sus 
presas? Si lo piensas, estas estructuras son 
impresionantes y una fuente inagotable de 
aprendizaje.

De hecho, esta es la razón por la que la fabrica-
ción aditiva y la biomimética se combinan 
regularmente para ofrecer nuevas aplicacio-
nes. Y esta vez, el objetivo era encontrar una 
solución para reproducir estas fibras finas a 
escala. Sin embargo, reproducir las propieda-
des de estas redes en forma 3D es extremada-
mente complejo.

Método de impresión 3D 
para crear fibras flexibles 
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Diferentes formas impresas en 3D mediante el 
método 3DPX

Los investigadores han desarrollado un 
método que denominan “impresión 3D 
integrada por intercambio de disolventes” 
(3DPX). 

Uno de los problemas de la impresión de 
materiales tan blandos y estructuras tan 
delgadas es que no tienen suficiente rigidez a 
la flexión para soportar su propio peso. Por ello, 
los investigadores optaron por imprimir en un 
recipiente con gel, que actúa como medio de 
impresión.

“Para obtener filamentos con un diámetro 
inferior a 1,5 µm, modificamos la reología del 
punto de fluencia del gel de soporte y las 
composiciones del polímero, disolvente y no 
disolvente, todos ellos elementos esenciales 
en el proceso”,
 
Se han llevado a cabo varias pruebas para 
demostrar el potencial de esta técnica y se ha 
demostrado que es posible producir fibras de 
1,5 micras utilizando una boquilla de 5 micras. 
Se han utilizado diversos materiales, como 
elastómeros, PVC y poliestireno. 

Los investigadores creen que este método 
podría tener un impacto en el sector médico, 
por ejemplo, en la administración de fármacos 
o en el diseño de dispositivos microfluídicos de 
ultraprecisión; en el sector de la electrónica; o 
en el diseño de sensores.

Aún quedan algunos obstáculos por superar 
antes de que este método pueda utilizarse de 
forma más generalizada, como lograr una 
mayor estabilidad o perfeccionar la formula-
ción de los materiales. 

Pero los resultados iniciales son alentadores y 
muestran cómo la fabricación aditiva puede 
lograr niveles de precisión muy pequeños. 

8 | Esta nota continúa en www.guiaimpresion.com

Nota de interés
Método de impresión 3D 

para crear fibras flexibles 
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Impresora DTF GTX R2R  de Brother

La División de Productos Industriales Brother 
(IPD) ofrece la impresora GTX R2R para crear 
transferencias directas a película (DTF). 

Se trata de una solución de impresión directa a 
película de rollo a rollo, diseñada para la impre-
sión de alto volumen, que permite máxima 
productividad con mínima intervención del 
operador.

Los dos cabezales de impresión industriales, 
que ofrecen alta resolución y precisión de 
detalle, cuentan con ocho canales de tinta: uno 
CMYK y el otro, cuatro tintas blancas.

La estación de mantenimiento industrial con 
sistema de tapado húmedo mantiene el flujo 
de tinta blanca. 

El sistema de circulación de polvo adhesivo 
incorpora un ionizador, y la estación de curado 
por infrarrojos cuenta con un dispositivo de 
recogida de tinta.

La impresora GTX R2R utiliza un innovador 
rollo de película para agrupar diseños peque-
ños y aumentar la producción con telas 
difíciles como poliéster oscuro, mezclas, telas 
elásticas y artículos sensibles al calor. 

Compatible con los modelos GTXpro y GTXpro 
B, la solución R2R crea impresiones brillantes y 
precisas con poca intervención del operador, 
para que pueda hacer más, manteniendo 
diseños duraderos y de alta calidad.

 Impresora Plana de Escritorio Epson
Nota de Tecnología
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Vea lo que GTX R2R ofrece:

• Cabezales de impresión industriales de quinta 
generación
 
• Tintas textiles Innobella
 
• Estación de mantenimiento industrial con 
tapas húmedas
 
• GTXpro incluye sistema de circulación de 
tinta blanca dual
 
• GTXpro B cuenta con circulación de tinta 
blanca en cuatro áreas

• Solución RIP profesional con automatización 
del flujo de trabajo

Impresora Plana de Escritorio Epson
Nota de Tecnología
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