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Un tono versátil con sofisticación inherente y 
refinamiento terroso que crea una base 
cromática fuerte.
 
Como cada año por estas fechas, Pantone da a 
conocer el color que será tendencia en los 
próximos meses, y que capta el espíritu de la 
época. En esta ocasión, el tono elegido es 
PANTONE 17-1230 Mocha Mousse, una cálida 
tonalidad marrón con la riqueza inherente que 
transmite la deliciosa calidad del cacao, el 
chocolate y el café, apelando a nuestro deseo 
de bienestar.

Con su sofisticada elegancia terrosa, el 
PANTONE 17-1230 Mocha Mousse puede 
utilizarse solo o como base versátil, realzando 
una amplia gama de paletas y aplicaciones 
(desde diseños minimalistas a diseños ricos en 
detalles) en todos los sectores centrados en el 
color.

Laurie Pressman, Vice President of the Panto-
ne Color Institute, describe así esta tonalidad: 
"Apuntalado por nuestro deseo de placeres 
cotidianos, el PANTONE 17-1230 Mocha 
Mousse expresa un nivel de indulgencia 
reflexiva. Sofisticado y exuberante, pero al 
mismo tiempo un clásico sin pretensiones, el 
PANTONE 17-1230 Mocha Mousse amplía 
nuestra percepción de los marrones como 
tonos humildes y conectados a la tierra para 
inspirar motivación y lujo. Impregnado de sutil 
elegancia y refinamiento terrenal, PANTONE 
17-1230 Mocha Mousse presenta un toque de 
glamour discreto y de buen gusto".

El PANTONE 17-1230 Mocha Mousse, con un 
tono versátil infundido con sofisticación 
inherente y refinamiento terroso, crea una 
base cromática fuerte, complementando 
diversas aplicaciones, tanto minimalistas 
como con una decoración rica, a través del 
diseño y todos los sectores que prestan 
especial atención al color.  

Nota de tapa
Pantone 17-1230

Mocha Mousse

| 2



3 |

La compañía ha creado cinco paletas de 
colores únicas con PANTONE 17-1230 Mocha 
Mousse, cada una de las cuales transmite su 
propia sensación y estado de ánimo. Dentro de 
cada una de estas cinco historias de color 
también han incluido cuatro armonías de color 
sugeridas que los interesados pueden descar-
gar y compartir utilizando Pantone Connect.

Captura de un estado de ánimo global de 
conexión, comodidad y armonía

El programa Pantone Color of the Year involu-
cra a la comunidad del diseño y a los entusias-
tas del color en una conversación en torno al 
color, para llamar la atención sobre la relación 
entre el color y la cultura. Pantone selecciona 
cada año un color que capta el espíritu de la 
época: el Color of the Year expresa un estado 
de ánimo y una actitud globales, y refleja el 
deseo colectivo en forma de un único tono 
distintivo.
 
Para 2025, el Pantone Color Institute seleccio-
nó el PANTONE 17-1230 Mocha Mousse, una 
cálida tonalidad marrón imbuido de una 
riqueza inherente que transmite la deliciosa 
calidad del cacao, el chocolate y el café, 
apelando a nuestro deseo de bienestar.

Apuntalado por nuestro deseo de placeres 
cotidianos, el PANTONE 17-1230 Mocha 
Mousse expresa un nivel de indulgencia 
reflexiva. 
Sofisticado y exuberante, pero al mismo 
tiempo un clásico sin pretensiones, el PANTO-
NE 17-1230 Mocha Mousse amplía nuestra 
percepción de los marrones como tonos 
humildes y conectados a la tierra para inspirar 
motivación y lujo. Impregnado de sutil elegan-
cia y refinamiento terrenal, PANTONE 17-1230 
Mocha Mousse presenta un toque de glamour 
discreto y de buen gusto. 

Pantone 17-1230
Mocha Mousse

Nota de tapa
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Esta nota continúa en www.guiaimpresion.com

La constante búsqueda de la armonía impreg-
na todos los aspectos de nuestra vida. Incluso 
nuestras relaciones, trabajo, vínculos sociales 
y el entorno natural que nos rodea. 

La armonía aporta sentimientos de satisfac-
ción, inspira un estado positivo de paz interior, 
calma y equilibrio, además de sintonizar con el 
mundo que nos rodea.

La armonía abarca una cultura de conexión y 
unidad, así como la síntesis de nuestro bienes-
tar mental, espiritual y físico.
 
Un marrón suave y cálido que apela a nuestro 

deseo de comodidad y placeres sencillos

Con su sofisticada elegancia terrosa, el 
PANTONE 17-1230 Mocha Mousse puede 
utilizarse solo o como base versátil, realzando 
una amplia gama de paletas y aplicaciones 
(desde diseños minimalistas a diseños ricos en 
detalles) en todos los sectores centrados en el 
color.
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 ¿Qué es el marketing
de Guerrilla?

Nota de interés

¿Qué es el marketing de guerrilla?

El término “marketing de guerrilla” fue acuña-
do por Jay Conrad Levinson en su libro de 
1984, “Guerrilla Marketing”. Se inspira en las 
tácticas de combate utilizadas por los grupos 
guerrilleros, que se caracterizan por su 
ingenio, flexibilidad y capacidad para lograr 
objetivos con recursos limitados.
En el ámbito del marketing, es una estrategia 
publicitaria no convencional que se basa en la 
creatividad y la sorpresa para captar la 
atención del público objetivo. A diferencia de 
las campañas tradicionales, que suelen reque-
rir grandes presupuestos para alcanzar una 
amplia audiencia, el marketing de guerrilla se 
centra en generar un impacto significativo con 
recursos limitados.
Su punto fuerte es la generación de un impac-
to duradero en la mente del consumidor a 
través de la originalidad y la innovación. Se 
aleja de las estrategias tradicionales centradas 
en medios masivos, como la televisión o la 
radio, y se centra en la creación de experien-
cias memorables que generen boca a boca y 
viralidad en las redes sociales.

Principios fundamentales del marketing de 
guerrilla

1.Creatividad: la creatividad es el alma del 
marketing de guerrilla. Se trata de pensar más 
allá de los límites convencionales y encontrar 
formas innovadoras de conectar con el público 
objetivo.

2.Sorpresa: las acciones de marketing de 
guerrilla suelen ser inesperadas y sorprenden-
tes, lo que genera un impacto mayor en la 
audiencia y aumenta las posibilidades de que 
se compartan en redes sociales y medios de 
comunicación. Además, lo que sorprende 
perdurará en la mente de las personas.

3.Interacción: el marketing de guerrilla busca 
involucrar activamente al público, ya sea a 



través de experiencias interactivas, eventos 
en vivo o campañas participativas.

4.Bajo Costo: aunque las ideas detrás del 
marketing de guerrilla pueden ser ingeniosas y 
originales, su ejecución suele requerir recursos 
mínimos en comparación con las campañas 
publicitarias tradicionales.

5.Autenticidad: las acciones de marketing de 
guerrilla deben estar alineadas con la identidad 
de la marca y transmitir un mensaje auténtico 
que resuene con el público objetivo.

Ejemplos exitosos de marketing de guerrilla
Coca-Cola: en 2021, Coca-Cola lanzó una 
campaña llamada “Friendly Twist” en Israel, 
donde instaló máquinas expendedoras que 
requerían que las personas se unieran para 
abrir una botella de Coca-Cola. Esta campaña 
promovió la amistad y la colaboración, 
generando una gran cantidad de contenido 
compartible en las redes sociales.

Red Bull: en 2023, Red Bull organizó una carrera 
de aviones de papel en las calles de Barcelona 
como parte de su estrategia de marketing de 
guerrilla. Este evento improvisado atrajo a 
participantes y espectadores, generando un 
gran zumbido en las redes sociales y los 
medios de comunicación.

Amazon: en 2022, Amazon llevó a cabo una 
campaña de marketing de guerrilla al hacer 
entregas de productos utilizando drones en 
áreas urbanas selectas. Esta táctica no solo 
generó publicidad para la marca, sino que 
también mostró la innovación tecnológica de la 
empresa en el ámbito de la logística.

Burger King: en 2022, Burger King lanzó una 
campaña llamada “Whopper Detour”, donde 
ofrecía a los clientes la posibilidad de comprar 
una hamburguesa Whopper por solo un centa-
vo si estaban dentro de un radio de 600 pies de 
un restaurante de McDonald’s. Esta estrategia 
generó un gran revuelo y atrajo la atención de 
los consumidores hacia Burger King.

Por lo tanto, el marketing de guerrilla deja 
constancia de la importancia que tiene 
“romper los esquemas” y “salirse de lo tradicio-
nal” para poder hacer ruido y destacar entre la 
competencia. La clave está en la originalidad y 
en el factor sorpresa.En un mercado saturado 
de opciones similares, las empresas enfrentan 
el desafío constante de captar la atención y 
lealtad de los consumidores.  Concluyendo 
entonces que , el marketing de guerrilla se 
presenta como una oportunidad para reinven-
tar la forma de hacerse notar.

¿Qué es el marketing
de Guerrilla?
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Impresora plana de escritorio UV de Epson
La SureColor V1070 está diseñada para llevar 

el poder de la impresión UV a las pequeñas 
empresas.

Esta impresora A4 le ofrece el poder de la 
impresión UV a un precio excepcional, a menos 
de la mitad del costo de las impresoras UV 
planas de escritorio comparables.

Fácil de usar y mantener, la impresora presen-
ta un diseño compacto que ahorra espacio y la 
hace perfecta para prácticamente cualquier 
lugar donde trabaje, incluso cuando está 
apoyada contra la pared. 

La SureColor V1070 imprime sobre materiales 
como madera, acrílico o directamente sobre 
una amplia gama de materiales promocionales 
como llaveros, pelotas de golf, bolígrafos y 
artículos de señalización. 

Con tinta UltraChrome® UV de 6 colores, que 
incluye tinta blanca opaca y una llamativa tinta 
de barniz brillante/mate, esta innovadora 
impresora ofrece impresiones sorprendente-
mente brillantes, coloridas y texturizadas con 
baja granulosidad y gradaciones suaves. 

Ponga su singularidad en el centro de atención 
con la SureColor V1070, la impresora UV que le 
brinda un valor real sin comprometer la 
calidad.

Características Generales:

• Baja inversión inicial: menos de la mitad del 
costo de las impresoras UV planas de escritorio 
comparables.

• Resultados de alta calidad: ofrece colores vivos, 
baja granulosidad y gradaciones suaves.

• Diseño compacto y exclusivo: el diseño innova-
dor que ahorra espacio y se adapta fácilmente 
a su flujo de trabajo
.

 Impresora Plana de Escritorio Epson
Nota de Tecnología
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• Fácil de usar: operación simple y fácil manteni-
miento.

• Tinta UV UltraChrome: para una impresión 
precisa, versátil y duradera.

• Tinta de barniz: elija entre barniz brillante y 
mate para acabados, texturas y otros adornos
• Tinta blanca: para una alta opacidad del 
blanco en sustratos transparentes u oscuros.

• Versatilidad de soportes: imprime directamente 
sobre acrílico, madera y otros materiales en 
una amplia gama de artículos promocionales, 
como llaveros, pelotas de golf y bolígrafos.

• Servicio y soporte de primera clase: incluye 
garantía limitada; planes de servicio extendido 
disponibles.

Diseñada para usar exclusivamente con paquetes de 
tinta Epson*.

Características ecológicas

• Cumple con Normativa RoHS
• Opciones de fin de vida útil disponibles

Impresora Plana de Escritorio Epson
Nota de Tecnología
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¿Qué es el marketing de guerrilla?

El término “marketing de guerrilla” fue acuña-
do por Jay Conrad Levinson en su libro de 
1984, “Guerrilla Marketing”. Se inspira en las 
tácticas de combate utilizadas por los grupos 
guerrilleros, que se caracterizan por su 
ingenio, flexibilidad y capacidad para lograr 
objetivos con recursos limitados.
En el ámbito del marketing, es una estrategia 
publicitaria no convencional que se basa en la 
creatividad y la sorpresa para captar la 
atención del público objetivo. A diferencia de 
las campañas tradicionales, que suelen reque-
rir grandes presupuestos para alcanzar una 
amplia audiencia, el marketing de guerrilla se 
centra en generar un impacto significativo con 
recursos limitados.
Su punto fuerte es la generación de un impac-
to duradero en la mente del consumidor a 
través de la originalidad y la innovación. Se 
aleja de las estrategias tradicionales centradas 
en medios masivos, como la televisión o la 
radio, y se centra en la creación de experien-
cias memorables que generen boca a boca y 
viralidad en las redes sociales.

Principios fundamentales del marketing de 
guerrilla

1.Creatividad: la creatividad es el alma del 
marketing de guerrilla. Se trata de pensar más 
allá de los límites convencionales y encontrar 
formas innovadoras de conectar con el público 
objetivo.

2.Sorpresa: las acciones de marketing de 
guerrilla suelen ser inesperadas y sorprenden-
tes, lo que genera un impacto mayor en la 
audiencia y aumenta las posibilidades de que 
se compartan en redes sociales y medios de 
comunicación. Además, lo que sorprende 
perdurará en la mente de las personas.

3.Interacción: el marketing de guerrilla busca 
involucrar activamente al público, ya sea a 
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Impresión Eq. e Ins. CABA

CórdobaImpresión de Seguridad
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Rafael Calzada  Portabanners
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