






| 2

��ñ��������ú�����������������������
�����

����
�����������������������������
������������������

�������
	����
���
���	�����	�����������
�������������
��������

��������������	������
��������������������������	��
�� ��­�

�������������
�����������
���



�������������
���

��
���
����

��
��

�����

��
�
��

�	���������
�����

�����	

��Ávila

+�����������������



Nota de tapa

3 |

¿Un logotipo tiene que coincidir 
forzosamente con el nombre de la 

empresa?

Esa es una pregunta común que muchos diseña-
dores de marcas escuchan de las empresas en 
cuestión. Tanto los nombres como los logotipos 
son partes cruciales de la identidad de una 
marca. Asegurarse de que coincidan puede ser 
una excelente manera de generar familiaridad 
con un público objetivo y aumentar el conoci-
miento de la marca.

Sin embargo, el hecho de que un logotipo pueda 
coincidir con el nombre de la empresa no signifi-
ca que tenga que hacerlo. Muchas empresas 
aprovechan un "Wordmark" para su logotipo. 
Esto implica estilizar el nombre de su marca de 
una manera emocionalmente y visualmente 
atractiva. 

Por ejemplo, Disney, Instagram, Google y 
muchas otras marcas conocidas usan sus 
nombres en sus logotipos. Sin embargo, el 
nombre de su marca comercial y el título que 
muestra en su logotipo pueden ser diferentes. 

IBM es en realidad “International Business 
Machines Corporation” desde una perspectiva 
legal. Sin embargo, no usan este nombre 
completo en el emblema de su marca. 

Incluso hay empresas que no muestran su 
nombre en su logo. Mira Nike: eliminaron por 
completo su nombre de su logotipo a lo largo de 
los años para centrarse solo en la “palomita”. 
Exploremos todo lo que necesita saber sobre 
cómo hacer coincidir un nombre con el logotipo.

Un logotipo tiene que coincidir
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¿Un logotipo tiene que coincidir con el 
nombre de la empresa?
La respuesta es simple y es NO.
Un logotipo y nombre son dos partes separadas 
de la ecuación de la marca, aunque generalmen-
te se superponen. Un logotipo debe representar 
la identidad de su marca, incluido su nombre, 
personalidad, valores y misión. Sin embargo, 
puede ser diferente de su nombre.
Cuando se registra una marca comercial o se 
registran los derechos de autor de un nombre 
comercial, se debe proporcionar el título comple-
to de la empresa. Esto puede incluir el estado de 
esta (LTD, LLC, etc.) y varios otros detalles. Sin 
embargo, la marca registrada de un nombre no 
significa que se deba usar en todos sus activos 
de marca. 
Hay varias formas de crear un logotipo más allá 
de simplemente elegir un "Wordmark" que 
transmita su título exacto. Algunas empresas 
eligen iconos representativos no de su nombre 
sino de la esencia y personalidad subyacentes 
de la marca. Tenemos como ejemplo el logo de 
Toyota.

Otras empresas utilizan una imagen o gráfico 
para hacer referencia a su nombre sin deletrearlo 
para sus clientes. 
Podemos asociar claramente la imagen del 
logotipo de Apple con la palabra “Apple” sin 
necesidad de incluir el nombre de la empresa. El 
logotipo circular rojo y blanco de Target transmite 
el nombre de la empresa a través de la asocia-
ción y nada más. 
De hecho, muchas organizaciones con una 
fuerte presencia de marca se deshacen de sus 
"Wordmark" por completo en un mundo de 
logotipos cada vez más simplificados y minima-
listas.
Empresas como Starbucks, Shell y Mastercard 
no necesitan incluir su nombre en su logotipo 
porque su imagen ya es muy reconocible.

 
 

Un logotipo tiene que coincidir
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¿Es necesario poner el "LLC" o "LTD" 
en un logo?
Las empresas que eligen hacer coincidir su 
nombre con su logotipo tampoco necesariamente 
necesitan asegurarse de que la coincidencia sea 
exacta. Ya mencionamos a IBM como ejemplo.
 Las empresas con nombres largos y confusos 
pueden cambiar a un acrónimo o una versión 
abreviada de su título al crear un logotipo. Esto 
puede hacer que el emblema sea más llamativo y 
fácil de recordar. 
Los logotipos de texto largo pueden ser particu-
larmente problemáticos en el mundo digital 
actual, donde las empresas deben asegurarse de 
que su emblema sea sencillo y fácil de ver en 
cualquier dispositivo. 
Las empresas también tienen la opción de 
eliminar cierta información legal de su logotipo. 
Por ejemplo, es posible que veas un logotipo con 
un componente de derechos de autor o marca 
registrada junto a la imagen. Sin embargo, es 
poco probable que una marca agregue términos 
como "LLC" (Compañía de Responsabilidad 
Limitada por sus siglas en inglés) a su logotipo 
también. 
Los términos como "LLC" y "LTD" agregados a la 
imagen de una marca generalmente no tendrán 
ningún beneficio directo para captar la atención y 
el compromiso de la audiencia. En algunos 
casos, agregar estos elementos a un logotipo 
puede incluso hacer que el negocio se vea 
menos profesional. 

¿Un logotipo tiene que incluir el 
nombre de la empresa?
Las empresas tienen muchas opciones para 
elegir al crear el logotipo perfecto. Mientras que 
algunos optarán por un “wordmark” que destaque 
su nombre, otros prefieren usar iconos, gráficos o 
mascotas específicos. Algunos también usan 
logotipos que solo muestran una parte de su 
nombre. 

En pocas palabras, un logotipo puede incluir todo 
nombre de la empresa, una parte de ella o nada. 
Hay pros y contras de hacer coincidir el logotipo 
de una empresa con su nombre por lo que se 
debe tener en cuenta al decidir sobre la marca.

Nota de tapa
Un logotipo tiene que coincidir

Vía Target, Honda
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Un wordmark puede ser una forma fantástica de 
aumentar la familiaridad y el reconocimiento de la 
marca al brindarle a sus clientes una forma más 
fácil de recordar cómo se llama la empresa.

Un wordmark puede ser una forma fantástica de 
aumentar la familiaridad y el reconocimiento de la 
marca al brindarle a sus clientes una forma más 
fácil de recordar cómo se llama la empresa.

Los logos wordmark que incluyen un 
nombre comercial son:

Fácil de recordar
Cuanto más vea un cliente el nombre, más 
probable será que recuerde la marca. También 
es más probable que recuerden un nombre si 
está mejorado con un elemento visual, como 
gráficos adicionales de fuentes estilizadas. 
Bueno para el crecimiento
La mayoría de las empresas que no usan su 
nombre en su logotipo ya tienen una presencia 
de marca establecida en su industria. Si estás 
desarrollando un nuevo negocio desde cero, 
causar la impresión correcta solo con una 
imagen puede ser difícil. 

Flexibilidad
Los wordmark son relativamente atemporales. 
Siempre que elijas la tipografía y el estilo correc-
tos para un wordmark, puede evolucionar rápida-
mente con la empresa sin requerir muchos 
ajustes y revisiones.   

Sencillez
Usar el nombre como un logotipo significa que no 
tienes que pensar en qué tipo de gráfico enviará 
el mensaje correcto a la audiencia. Incluso 
puedes agregar elementos gráficos más tarde a 
una "marca combinada" si lo deseas. 
Sin embargo, los logotipos wordmark también 
pueden ser problemáticos si tienes un nombre 
comercial particularmente largo y, a veces, se los 
considera relativamente aburridos y menos 
creativos.
 
Conclusión
Un logotipo y nombre pueden ser componentes 
completamente separados de la identidad de la 
marca si crees que esa es la mejor estrategia 
para esta. Puedes usar una imagen para transmi-
tir la esencia del nombre de la empresa o un 
ícono que resalte su personalidad sin usar el 
nombre en absoluto.
Puedes usar solo una parte del nombre o un 
acrónimo en el logotipo si crees que debes ser 
más corto para crear una marca efectiva. 
Una marca está completamente bajo tu control 
como diseñador. La forma en que elijas mejorar 
su imagen con una combinación del nombre y el 
logotipo correctos depende de ti.

Un logotipo tiene que coincidir
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Absolut Vodka es conocido no solo por su sabor, 
sino también por sus diseños de botellas 
creativos e innovadores. 

Desde colaboraciones de edición limitada con 
artistas de renombre hasta patrones vibrantes y 
llamativos, cada uno cuenta una historia única y 
muestra el compromiso de la marca con la 
expresión artística en esta botella de papel.

Para su última innovación, los patrones atrevidos 
y artísticos pasarán a un segundo plano frente a 
un enfoque más natural: la botella de papel Next 
Gen.

Técnicamente, la botella tiene un 57 % de papel 
y el resto está hecho de un 43 % de “plástico 
reciclable”. Aún así, esta podría ser la primera 
vez que un espíritu viene en un empaque más 
parecido a una caja de jugo que a un factor de 
forma de vidrio resistente destinado a proteger lo 
que hay dentro.

La Botella

Es solo una pieza de una colaboración más 
amplia con Paper Bottle Company (Paboco), 
Coca-Cola Company, Carlsberg, P&G y L’Oréal. 

Primero pasó por pruebas en festivales en el 
Reino Unido y Suecia, y ahora está listo para 
llegar a los estantes de 22 ubicaciones diferentes 
de Tesco en el Gran Manchester este verano 
para ver qué tan bien les va. 

La empresa afirma que las altas tasas de recicla-
je de Manchester son lo que la solidificó como 
campo de pruebas para la nueva oferta.

La nueva botella de papel de
Absolut Vodka
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Diseño original

Cada uno conserva el icónico diseño inspirado 
en el boticario de la marca y se venderá en un 
tamaño de 500 ml por un precio de venta al 
público de 16 libras esterlinas (19,93 dólares 
estadounidenses). 

Una vez que lo haya usado todo para hacer 
refrescos de vodka y mulas de Moscú este 
verano, la compañía dice que puede reciclarse 
tal como lo haría con papel y desechos domésti-
cos regulares.
 
El piloto venderá el vodka 40% ABV de Absolut 
en lugar del 5% habitual, como en otros esque-
mas de prueba para el Absolut Mixt listo para 
beber. 

Estas novedosas versiones en papel también 
son ocho veces más livianas que sus contrapar-
tes en vidrio, lo que las hace mucho más fáciles 
de llevar y transportar.

Nota de interés
La nueva botella de papel de

Absolut Vodka
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El proyecto es un paso hacia el objetivo de 
Absolut de convertirse en carbono neutral para 
2030. Ya emite un 98 % menos de emisiones que 
la destilería promedio, y estas botellas podrían 
acelerar aún más el ritmo si todo va bien.

En última instancia, la identidad de marca de 
Absolut es lo que la distingue del resto. Y si bien 
esto puede parecer que esta ruta ecológica hacia 
la que se dirige podría significar que sus diseños 
artísticos pronto quedarán atrás, la compañía 
asegura a los fanáticos que la idea de las botellas 
de papel no es reemplazar el vidrio por completo, 
sino colocarlas junto a una. otro en un estante.

Nota de interés
La nueva botella de papel de

Absolut Vodka
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Nota de tecnología

En la próxima frontera, el espacio es primordial, 
The ROQ Fit, tal vez su primer automóvil o el 
mejor compañero para una prensa más grande, 
diseñada para adaptarse, diseñada para 
imprimir, diseñada para durar y diseñada para 
llevarlo al siguiente nivel en su negocio. 

Si está en un garaje, encaja, pero convierte su 
garaje en una máquina de impresión de camise-
tas de última generación. 

Si está al lado de su automóvil más grande, cabe 
e imprime tan rápido que se mantiene al día con 
las fundas, las etiquetas y las impresiones 
simples que no desea que haga su prensa 
principal.

Características:
• Número de colores (máx.): 4
• Número de paletas: 8
• Conexiones máximas de presecado 
(opcionl+al): 4
• Tamaño máximo de impresión: 16,5″ x 17″
• Tamaño máximo del marco: 23″ x 31″
• Tamaño Máximo de Paleta: 17.7″ x 27.6″
• Tamaño máximo del perfil del marco: 2″ x 2″
• Precisión de relación: +- 0.001″
• Velocidad máxima de producción: 1000/hr
• Consumo de aire comprimido: 250 I/Min – 8,9 
cfm + número de cada cabezal de impresión
• Consumo Máximo: 2 kVA
• Diámetro de la máquina: 11.3′
• Altura Total: 7.72′
• Ancho mínimo de la base: 2.67′

Especificaciones técnicas:
Estás en una misión y no tienes tiempo que 
perder. Lo tenemos cubierto con la mejor garan-
tía de la industria para mantenerlo encerrado en 
su trayectoria celestial.

Así es, ROQ.US tiene la única garantía de 3 años 
con todo incluido de escobilla de goma a escobi-
lla de goma en una prensa de serigrafía automa-
tizada en la industria.

Prensa de serigrafía
automática ROQ Print Fit

Esta nota continúa en www.guiaimpresion.com
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39 STAND

+8900 VISITANTES

1° TORNEO VEHICULAR
WRAP MASTER

ECOCRAFT 
(RECICLADO INTERACTIVO CON EL PÚBLICO)

2255 MT. EXPOSITIVOS

24 AL 26 DE AGOSTO

CÓRDOBA - ARGENTINA


